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ABSTRAKSI

CV. Ngremboko Klaten adalah perusahaan perseorangan yang didirikan oleh
Bapak Marsono pada tahun, CV ini bergerak dibidang tekstil dengan produk
berupa handuk, kain ihrom dan waslap. Untuk sistem penjualannya pada CV
Ngeremboko Klaten yaitu make to order dimana perusahaan memproduksi barang
ketika ada pesanan. Permasalahan yang terjadi dalam perusahaan salah satunya
terletak pada pemasaran, dimana pemasaran yang dilakukan hanya melakukan
promosi dari mulut ke mulut, sehingga ruang lingkup penjualannya belum luas
yang menyebabkan keuntungan perusahaan belum maksimal. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui penerapan marketing mix 7P, untuk menyusun
strategi pemasaran menggunakan pendekatan marketing mix 7P. Penelitian ini
menggunakan metode marketing mix 7P, marketing mix merupakan sekumpulan
variabel-variabel pemasaran yang digunakan perusahaan untuk mengejar target
penjualan, marketing mix terdiri dari product, price, place, promotion, people,
process, physical evidence. Berdasarkan dari uji validitas dan uji reliabilitas
didapatkan hasil 0,71 pada variabel process, 0,5992 pada variabel promotion,
0,552 pada variabel place, pada variabel product 0,5414, serta uji reliabilitas
didapatkan hasil 0,788. Dapat disimpulkan bahwa uji tersebut data yang diambil
valid dan reliabel.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Marketing Mix, Validitas, Reliabilitas

Abstract

CV. Ngremboko Klaten is an individual company that was founded by Mr.
Marsono in, this CV is engaged in textiles with products in the form of towels,
ihrom fabrics and washcloths. For the sales system in CV Ngeremboko Klaten,
make to order, where the company produces goods when there is an order. One of
the problems that occur in the company lies in marketing, where marketing is
carried out only by word of mouth promotion, so that the scope of sales is not
broad which causes the company's profit is not maximized. This study aims to
determine the application of the 7P marketing mix, to develop marketing
strategies using the 7P marketing mix approach. This research uses 7P marketing
mix method, marketing mix is a set of marketing variables used by companies to
pursue sales targets, marketing mix consists of product, price, place, promotion,
people, process, physical evidence. Based on the validity and reliability tests the
results obtained are 0.71 on the process variable, 0.5992 on the promotion
variable, 0.552 on the place variable, the product variable 0.5414, and the
reliability test results obtained 0.788. It can be concluded that the test data taken
is valid and reliable.

Keywords: Marketing Strategy, Marketing Mix, Validity, Reliability
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