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MOTTO  

 

“Belajarlah menghargai waktu, maka kamu akan dapat menghargai segala hal dalam 

hidupmu” 

(Penulis) 

 

“Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi tantangan; dan saya 

percaya pada diri saya sendiri” 

(Muhammad Ali) 

 

“Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua” 

(Aristoteles) 
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PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL SEBAGAI PROMOSI PENJUALAN PADA 

USAHA GETHUK GORENG DI DESA KAPUNGAN POLANHARJO 

 

Purbaning Tri Winarsih/A210150171,  Program Studi Pendidikan Akuntansi, Fakultas Keguruan dan 

Ilmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Surakarta, 2019. 

ABSTRAK 

Penelitian   ini  bertujuan untuk mendeskripsikan  karakteristik promosi penjualan gethuk goreng dan 

untuk mendeskripsikan  media sosial untuk  penjualan gethuk goreng di Desa Kapungan Polanharjo. 

Metode  dasar  yang  digunakan  adalah  metode  kualitatif. Penentuan daerah  sampel  dilakukan  

dengan 3 responden  dan melalui wawancara. Teknik analisis data data yang digunakan adalah teknik 

trianggulasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penjual gethuk goreng melalui media sosial hanya 

dilakukan sebagian saja, karena dari masing-masing penjual tersebut memaknai media sosial dengan 

pemikiran yang berbeda. Media sosial digunakan sebagai alat promosi pendukung, karena jangkauan 

yang luas dan menghemat waktu serta tenaga penjual dibandingkan penjualan melalui door to door. 

Jadi, tidak semua pedagang menggunakan media sosial sepenuhnya untuk promosi penjualan sehingga 

media sosial penggunaanya kurang efektif.  

 

Kata kunci : promosi gethuk goreng, penjualan gethuk goreng, media sosial. 
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ABSTRACT 

 

Purbaning Tri Winarsih/A210150171,  Program Studi Pendidikan Akuntansi, Fakultas Keguruan 

dan Ilmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Surakarta, 2019. 

This study aims to describe the characteristics of sales promotion of fried gethuk and to describe 

social media for the sale of fried gethuk in Kapungan Polanharjo Village. The basic method used is a 

qualitative method. Determination of the sample area is done by 3 respondents and through 

interviews. The data analysis technique used is the triangulation technique. The results showed that 

gethuk goreng sellers through social media were only partly done, because each of the sellers 

interpreted social media with different thoughts. Social media is used as a supporting promotional 

tool, because of its wide reach and saves time and salespeople compared to door-to-door sales. So, not 

all merchants use social media fully for sales promotions so that social media is less effective. 

Keywords: getuk goreng promotion, getuk goreng sales, social media. 
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