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ABSTRAK 

Bentuk Dan Fungsi Tindak Tutur Slogan Varian Iklan  Chocolatos Di Televisi Swasta  

Salah satu pemakaian bahasa dalam kehidupan sehari-hari adalah pemakaian bahasa dalam 

iklan, salah satunya dalam iklan televisi. Salah satu iklan makanan dan minuman di televisi 

adalah iklan chocolatos. Pemahaman konsumen dapat dikaji melalui pemahaman makna 

serta maksud yang terdapat dalam bahasa iklan. Pemahaman makna dan maksud dalam 

iklan dapat dikaji melalui analisis pragmatik berupa analisis tindak tutur dalam bahasa 

iklan. Penelitian ini memiliki 2 tujuan yang akan dicapai yaitu mendeskripsikan bentuk 

tindak tutur slogan varian iklan chocolatos di televisi swasta dan fungsi tindak tutur slogan 

varian iklan chocolatos di televisi swasta. Penelitian ini menggunakan rancangan penelitian 

deskriptif kualitatif. Hasil kajian dari 10 slogan iklan chocolatos yang penulis teliti, 

ditemukan slogan yang menggunakan bentuk tindak tutur deklaratif tidak langsung 

sebanyak 8 slogan. Slogan yang menggunakan bentuk tindak tutur imperatif sebanyak 2 

slogan. Selanjutnya ditemukan slogan yang menggunakan fungsi tindak tutur asertif 

sebanyak 4 slogan, fungsi tindak tutur komisif sebanyak 4 slogan dan fungsi tindak tutur 

direktif sebanyak 2 slogan. 

Kata Kunci: bentuk, fungsi, tindak tutur, slogan 

ABSTRACT 

Form and Function of Speech Acts Chocolatos Ad Variant Slogan on Private Television 
 One use of language in daily life is the use of language in advertisements, one of which is 

in television advertisements. One of the food and beverage advertisements on television is 

the Chocolatos advertisement. Consumer understanding can be assessed through 

understanding the meaning and intent contained in the language of advertising. 

Understanding the meaning and purpose of advertising can be assessed through pragmatic 

analysis in the form of speech act analysis in the language of advertising. This research has 

2 objectives to be achieved namely describing the form of speech acts of the slogan variant 

of chocolatos adverts on private television and the function of speech acts of slogan variant 

of chocolatos advertisements on private television. This research uses descriptive 

qualitative research design. The results of a study of 10 chocolatos advertising slogans by 

the authors, found slogans that use a form of indirect declarative speech acts as many as 8 

slogans. Two slogans using imperative speech acts. Furthermore, slogans were found that 

used assertive speech acts as many as 4 slogans, commissive speech acts as many as 4 

slogans and directive speech acts as much as 2 slogans. 

Keywords: form, function, speech act, slogan 
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MOTTO 

 

 

1. Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai 

dari satu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain, dan hanya 

kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap. (Al – Insyirrah, 6 – 8) 

2. Kesabaran dan kerja keras adalah kunci dari sebuah keberhasilan. 
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