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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis (1) pengaruh musik terhadap niat
beli. (2) pengaruh pencahayaan terhadap niat beli. (3) pengaruh warna terhadap niat
beli. (4) pengaruh tampilan/tata letak terhadap niat beli. Jenis data dalam penelitian
ini adalah data primer dengan menggunakan angket yang telah disebarkan pada
pelanggan Goro Assalaam sebanyak 150 responden yang ditentukan dengan
menggunakan metode purposive sampling dengan melakukan penarikan sampel yang
didasarkan pada tujuan penelitian dan kriteria yang telah ditetapkan. Alat anlisis yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik,
analisis regresi linier berganda, uji t, da uji F. Hasil analisis menunjukan bahwa
pencahayaan, warna, dan tampilan/ tata letak secara signifikan berpengaruh positif
terhadap niat beli, sedangkan musik tidak berpengaruh secara signifikan terhadap niat
beli.

Kata Kunci : Store atmosphere, Musik, Pencahayaan, Warna, Display, Niat beli
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ABSTRACT

This study aims to analyze (1) the effect of music on purchase intentions. (2) the
effect of lighting on purchase intentions. (3) the effect of color on purchase
intentions. (4) the effect of appearance / layout on purchase intentions. The type of
data in this study is primary data using a questionnaire that has been distributed to
Goro Assalaam customers as many as 150 respondents who were determined using a
purposive sampling method by taking samples based on research objectives and
predetermined criteria. The analysis tools used in this study are the validity test,
reliability test, classic assumption test, multiple linear regression analysis, t test, and
F test. The results of the analysis show that lighting, color, and appearance / layout
significantly influence positively on purchase intention while music does not
significantly influence purchase intention.

Keywords : store atmosphere, music, lighting, color, display, purchase intention

XVi



