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ABSTRAK 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh minat beli dan 

promosi instagram terhadap keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh pengguna produk GOSH. Teknik sampling yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah nonprobabilitas dengan mengambil 114 responden. Metode 

pengumpulan data yang digunakan melalui kuesioner secara personal. Alat 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda. Hasil 

yang diperoleh dari penelitian ini memiliki beberapa temuan, pertama yaitu minat 

beli berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan yang kedua 

promosi instagram berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Minat Beli, Promosi Instagram, dan Keputusan Pembelian 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of buying interest and Instagram 

promotion on purchasing decisions. The population in this study were all users of 

GOSH products. The sampling technique used in this study is nonprobability by 

taking 114 respondents. Data collection methods used through personal 

questionnaires. The analytical tool used in this study is multiple linear regression. 

The results obtained from this study have several findings, firstly that buying 

interest has a significant effect on purchasing decisions and secondly instagram 

promotion has a significant effect on purchasing decisions. 

 

Keywords: Buying Interest, Instagram Promotion, and Purchasing Decisions 
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