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dengan buah." 

(Abu Bakar Sibli) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis daya tarik keputuan 

pembelian roti merek Sari Roti. Populasi penelitian ini adalah 

mahasiswa/mahasiswi manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah teknik probability sampling yaitu sampling yang 

memberikan kesempatan yang sama bagi responden untuk mengisi kuesioner. 

Berdasarkan metode dan teknik penarikan sampel diperoleh sebanyak 100 

responden yang sesuai dengan kriteria. Dengan menggunakan kriteria usia dan 

jenis kelamin. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. 

Teknik analisis data dalam penelitian ini adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji 

determinasi (R
2
), uji ketepatan model (uji F), uji regresi linier berganda dan uji 

ketepatan parameter penduga (uji t). Dan juga menggunakan uji normalitas, uji 

multikolinieritas dan uji heteroskedastisitas. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

kualitas produk dan harga secara simultan atau bersama-sama berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian roti merek Sari Roti. 

Kata Kunci:Kualitas Produk, harga dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the appeal of keputuan purchase bread brand 

Cider Bread. The population of this study is the management students of the 

Faculty of Economics and Business, Muhammadiyah University, Surakarta. The 

sampling techniques used in this research is the technique of sampling probability 

sampling, namely that provides the same opportunity for respondents to fill out 

the questionnaire. Based on the method and sampling technique obtained as many 

as 100 respondents who fit the criteria. Using the criteria for age and gender.The 

data collection method used is a questionnaire. Data analysis techniques in this 

study are validity test, reliability test, determination test (R2), model accuracy test 

(F test), multiple linear regression test and accuracy test of estimator parameters (t 

test). And also use the normality test, multicollinearity test and heteroscedasticity 

test. The results showed that product quality and price simultaneously or together 

had a significant effect on the decision to purchase Sari Roti brand bread. 

Keyword: Product Quality, Price and Purchase Decisions 
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