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MOTTO 

 

 “Amalan yang lebih ducintai Allah adalah amalan yag terus-menerus 

dilakukan walaupun sedikit.” 

(Nabi Muhammad S.A.W.) 

 

“Ia yang mengerjakan lebih dari apa yang dibayar pada suatu saat akan 

dibayar lebih dari apa yang ia kerjakan” 

(Napoleon Hill) 
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ABSTRAK 

 

Dengan jumlah penduduk yang banyak, dan mayoritas penduduk adalah 

muslim, Indonesia adalah pasar yang mengiurkan untuk pemasaran suatu produk. 

Sehingga dibanjiri oleh produk makanan baik dari dalam maupun luar negeri. 

Dengan membanjirnya produk-produk makanan, masyarkat merasa dilema 

terhadap makanan yang hendak mereka konsumsi. Disatu sisi banyak variasi dan 

inovasi makanan namun disisi lain masyarakat harus jelih dalam memilih 

makanan yang hendak mereka konsumsi. Apakah produk makanan tersebut aman 

dan sehat untuk dikonsumsi oleh tubuh manusia serta mencangkup unsur 

kehalalan.  Maka dari itu perusahaan Indonesia didorong untuk lebih kreatif dan 

inovatif dalam menerapkan strategi pemasaran tanpa mengabaikan unsur 

keamanan dan kesehatan produk makanan. Salah satu dari strategi tersebut adalah 

labelisasi halal dari suatu produk makanan. Dan tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui apakah masyarakat merasa aman dan sehat jika mengkonsumsi 

produk makanan berlabel halal serta apakah produk berlabel halal dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian.  

Variable independen dalam penelitian ini adalah Perspektif Keamanan 

(X1), Perspektif Kesehatan (X2) dan Label Halal (X3). Variabel dependen adalah 

keputusan konsumen dalam membeli produk makanan (Y). Dalam penelitian ini 

terbagi menjadi dua persamaan regresi. Persamaan pertama untuk mengetahui 

pengaruh Perspektif Keamanan (X1) dan Perspektif Kesehatan (X2) terhadap 

Label Halal (X3), serta persamaan kedua untuk mengetahui pengaruh Label Halal 

(X3) terhadap keputusan Pembelian (Y). Sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah 121 responden dari populasi Mahasiswa di kota Surakarta. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa perspektif keamanan dan perspektif kesehatan 

berpengaruh secara signifiakan terhadap label halal. Dalam penelitian ini juga 

menunjukkan bahwa label halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk makanan. 

 

Kata Kunci: Perspektif Keamanan, Perspektif Kesehatan, Label Halal, 

Keputusan Pembelian dan Produk Makanan. 
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ABSTRACT 

 

With a large population, and the majority of the population is Muslim, 

Indonesia is a market that is tempting for marketing a product. So it is flooded 

with food products both from within and outside the country. With the flood of 

food products, the people feel a quandary about the food they want to consume. 

On one hand there are many variations and innovations in food, but on the other 

hand the people must be weary in choosing the food they want to consume. Are 

these food products safe and healthy for consumption by the human body and 

include halal elements. Therefore Indonesian companies are encouraged to be 

more creative and innovative in implementing marketing strategies without 

ignoring the safety and health aspects of food products. One of these strategies is 

the halal labeling of food products. And the purpose of this research is to find out 

whether people feel safe and healthy if consuming halal labeled food products and 

whether products labeled halal can influence purchasing decisions, 

The independent variables in this study are Safety Perspective (X1), 

Health Perspective (X2) and Halal Label (X3). The dependent variable is the 

consumer's decision to buy food products (Y). In this study divided into two 

regression equations. The first equation is to find out the effect of Safety 

Perspective (X1) and Health Perspective (X2) on Halal Label (X3), and the second 

equation to know the effect of Halal Label (X3) on Purchasing decisions (Y). The 

sample used in this study was 121 respondents from the student population in the 

city of Surakarta. The results of this study indicate that the safety perspective and 

health perspective significantly influence the halal label. In this study also showed 

that the halal label significantly influence the purchase decision of food products. 

 

Keywords: Safety Perspective, Health Perspective, Halal Labels, Purchasing 

Decisions and Food Products. 
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