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ABSTRAK 

Mutya Khanza/A210150043. STUDI KASUS STRATEGI BAURAN 

PEMASARAN PARA PENGUSAHA ROTAN PADA SENTRA INDUSTRI 

ROTAN DI DESA TRANGSAN KABUPATEN SUKOHARJO. Skripsi. 

Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

Juli 2019. 

  Strategi pemasaran pada dasarnya adalah rencana menyeluruh terpadu dan 

menyatu dibidang pemasaran yang memberikan panduan tentang kegiatan yang 

akan dijalankan untuk mencapai tujuan pemasaran suatu perusahaan. Strategi 

pemasaran itu sendiri masuk dalam suatu bauran pemasaran meliputi produk, 

harga, promosi dan saluran distribusi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mendeskripsikan (1) Strategi produk pada industri kerajinan rotan di Desa 

Trangsan Sukoharjo; (2) Strategi harga pada industri kerajinan rotan di Desa 

Trangsan Sukoharjo; (3) Strategi promosi pada industri kerajinan rotan di Desa 

Trangsan Sukoharjo; (4) Strategi saluran distribusi pada industri kerajinan rotan di 

Desa Trangsan Sukoharjo.  Penelitian ini adalah penelitian kualitatif, metode 

penelitian yang digunakan yaitu deskriptif kualitatif, dan desain penelitian 

menggunakan studi kasus dan etnografi. Teknik pengumpulan data dilakukan 

dengan cara wawancara, observasi, dan dokumentasi. Subyek dalam penelitian ini 

adalah pemilik usaha kerajinan Rotan Trangsan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa : (1) Strategi produk Sentra Industri Rotan Trangsan meliputi perencanaan 

produk, kemasan produk, dan kualitas produk; (2) Strategi harga Sentra Industri 

Rotan Trangsan  melakukan penetapan harga jual dan potongan harga; 3) Strategi 

promosi yang digunakan  dengan melalui e-mail, website, Desa Wisata Rotan 

Trangsan, dan pameran; (4) Strategi distribusi yang dilakukan Sentra Industri 

Rotan Trangsan dengan pemilihan saluran distribusi dan sarana pengangkutan. 

Kata kunci: Bauran Pemasaran, Produk, Harga, Promosi, Saluran Distribusi 
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ABSTRACT 

Mutya Khanza/A210150043. CASE STUDY OF MARKETING MIX 

STRATEGY OF RATTAN ENTREPRENEURS AT RATTAN 

INDUSTRIAL SENTRA IN TRANGSAN VILLAGE, SUKOHARJO 

DISTRICT. Research paper. Teacher Training and Education Faculty. 

Universitas Muhammdiyah Surakarta. Juli 2019 

Basic of marketing strategy is a thorough intergrated and become marketing 

sector that give a way  about activity will be progress to get marketing purpose. 

The marketing strategy join in marketing mix include product, price, promotion, 

and distribution duct. The purpose of researcher is to describe (1) Product of 

strategy in the craft rattan in Trangsan village; (2) Price of strategy in the craft 

rattan in Trangsan village; (3) Promotion of strategy in the craft rattan in 

Trangsan village; (4) Distribution duct of strategy in the craft rattan in Trangsan 

village. This researcher is the research qualitative, the descriptive qualitative is 

applied in this research and the research design used case study and etnography. 

The collecting data are to do interview, observastion, and documentation. The 

subjects in this study were the owners of the Trangsan Rattan handicraft business. 

The result of the research that : (1) Product of strategy in the Sentra indusrty 

rattan Trangsan include the plan of product, the sachet of product, quality of 

product; (2) Price of strategy in the Sentra indusrty rattan Trangsan do decree 

the price and the discont; (3) Promotion of strategy through e-mail, website, the 

tour of rattan Trangsan Village, and exhibtion; (4) Distribution duct of strategy in 

the Sentra indusrty rattan Trangsan do election of distribution duct and the 

transport of tools. 

Keywords :  Marketing mix, Product, Price, Promotion, and Distribution Duct
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