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MOTTO 

“Dia yang tahu, tidak bicara.Dia yang bicara, tidaktahu”. 

 

““Musuh yang paling berbahaya di atas dunia ini adalah penakut dan bimbang. 

Teman yang paling setia, hanyalah keberanian dan keyakinan yang teguh”. 

 

“Hiduplah dengan mimpi, tapi jangan hidup dalam mimpi”. 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan”. (Al-Insyirahayat 5-6) 

 

“Talk Less Do More”. 

 

“Hai orang-orang yang beriman, mintalahpertolongan (kepada Allah) 

dengansabardan (mengerjakan) shalat, sesungguhnya Allah beserta orang-orang 

yang sabar.” (Al-Baqarah:153) 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh utilitarian value 

dan hedonic terhadap keputusan pembelian yang tidak direncanakan pada online 

shopping. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Surakarta yang berbelanja pada online shopping. Teknik 

sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan 

mengambil 100 responden. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah 

melalui studi lapangan berupa kuesioner secara personal. Alat analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda. Hasil yang 

diperoleh dari penelitian ini memiliki beberapa temuan, pertama yaitu gaya hidup 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian melaluibelanja online dan 

yang kedua yaitu nilai yang dirasakan berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian melalui belanja online.  

  

Kata Kunci : Nilai Utilitarian, Hedonic, dan Keputusan Pembelian Yang Tidak 

Direncanakan. 
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ABSTRACT 

The aim of this research to analyze influence of life style and perceived brand 

value to create buying decisionthrough online shopping. Empiciral studies at 

branded fashion products. The population of this research is all students of 

Muhammadiyah University of Surakarta. The technique sampling in this research 

is purposive sampling by take 100 respondences. Data collection method using 

field study in form of personal questionnaire. Analysis tools in this research uses 

multiple linear regression. Based on the result are found some finding, the first is 

life style has significant influence to create buying decision through online 

shoppingand the second is perceived brand value has significant influence to 

create buying decisionthrough online shopping 

 

Keywords:Utilitarian Value, Hedonic, and Unplanned Purchase. 
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