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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui: (1) pengaruh harga
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat pada mahasiswa di
Universitas Muhammadiyah Surakarta (2) pengaruh citra merek terhadap
keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat pada mahasiswa di Universitas
Muhammadiyah Surakarta (3) pengaruh harga dan citra merek terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Honda Beat pada mahasiswa di Universitas
Muhammadiyah Surakarta. Jenis penelitian yang dilakukan adalah dengan metode
deskriptif analisis. Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna sepeda motor
Honda Beat pada mahasiswa di Universitas Muhammadiyah Surakarta. Teknik
pengambilan sampel menggunakan accidental sampling dengan jumlah sampel
sebanyak 120 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner dan
teknik analisis data yang digunakan untuk menjawab hipotesis adalah regresi
berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) variabel harga tidak
berpengaruh pada keputusan pembelian (2) variabel citra merek berpengaruh
terhadap keputusan pembelian (3) variabel harga dan citra merek berpengaruh
secara simultan atau bersama-sama terhadap keputusan pembelian

Kata kunci:harga, citra merek, keputusan pembelian



ABSTRACT

The purpose of this study is to find out: (1) The effect of the price on
purchasing decision on Honda motorcycle Beat on students at Universitas
Muhamadiyah Surakarta (2) The influence of brand image on the purchase
decision oh Honda Beat motorbikes on student at Universitas Muhammadiyah
Surakarta (3) The influence of price and brand image on the purchase decision of
Honda Beat motorbikes on students at Universitas Muhammadiyah Surakarta. The
type of research conducted is descriptive analysis method. The population in this
study were users of Honda Beat motors for students at Universitas
Muhammadiyah Surakarta. The sample collection technique uses accidental
sampling with a total sampe of 120 respondents. Data collection technique using
questionnaires and data analysis technique used to answer hypotheses are multiple
regression analysis. Research results show that : (1) Variables price does not
affect the purchasing decision (2) Brand image variable influences purchasing
decision. (3) Price variable and brand image have a simultaneous or join effect on
purchasing decision.

Keywords : price, brand image, purchasing decision
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