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MOTTO 

 

Aku perlu kekuatan untuk membantu diriku yang jatuh agar bisa berdiri dan 

berlari lagi. 

 

Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua (Aristoteles). 

 

Hidup ini ‘pertaruhan’, kau akan tetap hidup selama hidup ini masih terus kau 

‘pertahankan’. 

 

Perjuangan adalah pelaksanaan kata-kata (W.S. Rendra). 

 

Ilmu tanpa amal adalah kegilaan, dan amal tanpa ilmu adalah kesia-siaan (Imam 

Ghazali). 

 

Kau perlu mengambil langkah pertama untuk memulai petualangan. 
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Abstrak 
Penelitian ini bertujuan (1) Mendeskripsikan bentuk kata yang bermakna 

referensial pada iklan produk kecantikan di televise (2) Mendeskripsikan bentuk 

kata yang bermakna non-referensial pada iklan produk kecantikan di televisi (3) 

Mendeskripsikan relevansi hasil penelitian sebagai sumber bahan ajar 

pembelajaran bahasa Indonesia di SMA. Teknik pengumpulan data dalam 

penelitian dengan teknik dokumentasi, teknik simak dan catat. Mendapatkan hasil 

penelitian yang kredibel. Langkah selanjutnya data diklasifikasikan dalam makna 

referensial dan makna nonreferensial. Hasil penelitian yang terdapat dalam iklan 

produk kecantikan di televise: (1) Bentuk kata yang mengandung makna 

referensial dalam iklan yaitu, (a) kata dasar (tunggal), (b) kata majemuk, (c) kata 

turunan. (2) Bentuk kata yang mengandung makna nonreferensial dalam iklan 

yaitu (a) kata konjungsi, (b) kata preposisi, (c) kata deiksis. (3) bentuk kata yang 

bermakna referensial dan nonreferensial sebagai sumber bahan ajar penelitian ini 

sesuai dengan kreteria bahan ajar yang terdapat di SMA salah satunya pada bahan 

ajar tentang teks iklan untuk kelas XII. 

 

Kata kunci: semantik, makna, makna  referensial, makna nonreferensial, iklan 

produk kecantikan, televisi 

  



viii 
 

ABSTRACT 

 

This study aims to (1) describe the form of referential meaningful words on 

beauty product advertisements on television (2) describe the form of words that 

are non-referential meaningful on beauty product advertisements on television 

High school Data collection techniques in research with documentation 

techniques, techniques refer to and note. Get the results of credible research. The 

next step of the data is classified in referential meaning and non-inferential 

meaning. The results of the research contained in the advertisement of beauty 

products on television: (1) Words that contain referential meanings in 

advertisements, namely (a) basic words (singular), (b) compound words, (c) 

derivative words (2) Forms of words that contain nonreferential meanings in 

advertisements are (a) conjunctions, (b) prepositional words, (c) deixis words. (3) 

the form of referential and non-referential meaning words as the source of 

teaching material for this study is in accordance with the criteria for teaching 

materials found in high school, one of which is teaching materials about ad text 

for class XII. 

 

Keywords: semantics, meaning, referential meaning, non-inferential meaning, 

advertisement of beauty products, television 
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