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ANALISIS GAYA BAHASA HIPERBOLA PADA WACANA IKLAN K OSMETIK

DI BROSURORIFLAMME

ABSTRAK

Siti Nurjanah NIM A310050071 Jurusan Pendidikan &shSastra Indonesia
Dan Daerah, Fakultas Keguruan dan Ilimu Pendidikbmyersitas Muhammadiyah
Surakarta.

Tujuan penelitian ini untuk mendeskripsikan: 1).nBé& gaya bahasa
Hiperbola pada wacana iklan kosmetik di broSurflamme. 2). Segi penonjolan
kata—kata atau pemakaian hiperbola pada iklan kilsr@eiflame. Jenis penelitian
bersifat deskriftif kualitatif.

Data dalam penelitian adalah kata-kata dalam ikaemetik Oriflame.
Adapun sumber data penelitian ini adalah gaya dsaHaperbola pada iklan
kosmetik Oriflamme. Teknik pengumpulan data meng#fan metode catat dan
simak. Teknik analisis data yang digunakan adaletode agih dan padan. Hasil
penelitian dapat disimpulkan sebagai berikut: Inalfsis gaya bahasa pada iklan
dianalisis dapat dilesapkan artinya teknik analdsda dengan cara melesapkan
satuan kebahasaan inti dan bukan inti. 2). Segorgelan pada iklan dengan gaya
bahasa hiperbola adalah segi kegunaan dari baergdiiklankan, segi pemakaian
produk, segi kualitas produk.

Kata kunci: gaya bahasa hiperbola, kosmetiilame, metode padan, metode agih.
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Bahasa sebagai sarana yang vital dan utama dathup imi karena tanpa
bahasa sulit bagi kita untuk mengerti atau memahantni dan maksud dari
perkataan orang lain. Untuk itu, ada penuturan babahasa itu adalah milik
manusia, maksudnya bahasa adalah salah satu wibeplan utama kita sebagai
umat manusia dengan makhluk hidup lainnya di dumia

Kepentingan bahasa itu hampir mencakup segala tsesbialang
kehidupan karena segala sesuatu yang dihayatiandialdirasakan, dan
dipikirkan oleh seseorang hanya dapat diketahuingrdain jika telah
diungkapkan dengan bahasa, baik lisan maupun riulBahasa adalah sebagai
simbol bunyi bermakna dan berartikulasi (dilakukalat ucap) yang bersifat
arbiter dan konfensional, yang dipakai sebagailalatunikasi oleh sekelompok
manusia untuk melahirkan perasaan dan pemikiramd@wb, 2001 : 3). Oleh
karena itu keinginan untuk selalu melakukan hubordgngan orang lain, itulah
yang menyebabkan bahasa tidak dapat terpisahkankehaidupan manusia.
Dengan demikian, manusia tidak terlepas dari bahasana pentingnya fungsi
bahasa dalam kehidupannya.

Ditinjau dari media atau sarana yang digunakanmyakumengahasilkan
bahasa, penggunaan bahasa dapat dibedakan dalamagdaan ragam bahasa

yaitu ragam bahasa lisan dan ragam bahasa tulganRdahasa lisan adalah



bahasa yang dihasilkan dengan menggunakan alat{oiggm of specch) dengan
fonem sebagai unsur bahasa Sedangkan ragam bahssalalah ragam bahasa
yang dihasilkan dengan memanfaatkan tulisan deriganf sebagai unsur

dasarnya (Sugiono, 2002 : 14). Bahasa tuturan ae@ars besar dibagi menjadi
dua yaitu bahasa lisan dan bahasa tulis. Menuruteient (dalam sumarlan,

2004 : 1). Iklan merupakan sebuah modal penuturcoten mengkomunikasikan
pesan dengan menggunakan bahasa yang seminimalkimui®enggunaan

bahasa tersebut sangat beragam mulai dari penggubahasa singkat,

dilengkapi subyek dibalik susunan kalimatnya, pemggn kata dasar, sampai
pemanfaatan bahasa asing. Hal ini dilakukan untekamk perhatian pembaca
(mitra tutur), selain itu disesuaikan dengan temkl@n yang dipasang untuk
menginformasikan kepada masyarakat.

Gaya bahasa yang digunakan dalam iklan kosmetitukeya bermacam-
macam kehadiran gaya bahasa yang telah menjadgiaablkebutuhan dalam
berkomunikasi, tentu tidak dapat diabaikan begifja.s Gaya bahasa telah
menjadi kebutuhan dalam pemanfaatan sebagai slaatpesmarik minat pembeli
atau calon konsumen. Iklan memanfaatkan gaya bafagsamenggunakan kata-
kata yang indah, mengandung gaya bahasa sehinggadmya lebih indah dari
bahasa yang monoton dan lebih dapat memikat parhgiembaca. Dalam
penelitian ini penulis hanya mengkaji penggunaayadaahasa hiperbola pada
iklan kosmetikOriflamme.

Adapun gaya bahasa Hiperbola adalah ucapan ungkapayataan kesan

yang dibesar-besarkan (berlebih-lebihan) dimaksatuku memperoleh efek



tertentu, bukan yang sebenarnya (Moelono, 2001 3).3Blisalnya sebuah
permasalahan kosmetik menawarkan produk minyak waeggan bahasa
sebagai berikut pewangian dengan bunga yang merkgega untuk
membangkitkan pesona kelembutan anda. Untuk menpenabaca tertarik akan
produk yang ditawarkan tersebut pengiklanan menaskda bahasa sedemikian
rupa sehingga muncul gaya bahasa hiperbola, sépéatkata yang dicetak tebal
yaitu pada kenyataannya orang yang memakai kosr@etfkame tersebut tidak
merasakan rasa yang berbeda dengan produk lainnya.

Ungkapan hiperbola tersebut dimanfaatkan oleh jpé&argiagar pembeli
tertarik dengan produk yang ditawarkan. Jadi yaibgrikan kalayak pembaca
adalah apabila setelah memakai produk tersebutnbadanjadi terasa wangi,
terasa pada kenyataannya tidaklah demikian, debggitu kata-kata tersebut
termasuk ungkapan hiperbola, harus diakui bahwdatian calon pembeli
adalah faktor yang sangat penting dalam iklan. @&bna itu, manfaatnya gaya
bahasa hiperbola dipakai untuk meyakinkan janjji-jgang memberikan sebuah
produk, dalam hal ini ungkapan merupakan faktotipgnhiperbola dalam iklan.
. Pembatasan M asalah

Sesuai dengan judul diatas ada beberapa hal yarhg gisampaikan
dalam pembatasan masalah ini.

1. Bentuk analisis gaya bahasa Hiperbola yang dipaigam pada iklan di
brosur kosmetilOriflame.
2. Segi penojolan kata-kata atau pemakaian Hiperbatia giap-tiap iklan di

brosur kosmetilOriflame.



. Rumusan Masalah
Untuk mendapatkan hasil penelitian yang terarahanthgerlukan suatu
rumusan masalah. Ada dua masalah yang perlu diloafe® penelitian ini.
1. Bagimana bentuk analisis gaya bahasa Hiperbolawadana iklan di brosur
kosmetikOriflame.
2. Bagaimanakah segi penonjolan kata-kata atau pearakdiperbola pada
wacana iklan di brosur kosmetikiflame.
. Tujuan Penelitian
Dalam penelitian ini ada dua tujuan yang ingin péa
1. Mendeskripsikan Analisis bentuk gaya bahasa Higarpada wacana iklan
di brosur kosmetiloriflame
2. Mendeskripsikan segi penonjolan kata-kata atau karaa Hiperbola pada
tiap- tiap produk iklan di brosur kosmeftikiflame.
. Manfaat Penelitian
1. Secara teoritis
a. Penelitian ini dapat memberikan pengetahuan yangubangan dengan
gaya bahasa, khususnya gaya bahasa Hiperbola packnaviklan di
brosur kosmetilOriflame.
b. Penelitian ini dapat memberikan sumbangan yang riberdaagi

perkembangan dunia periklanan



2. Secara praktis
a. Hasil penelitian ini akan bermanfaat bagi mahasiBahasa dan Sastra
Indonesia dan Daerah, guru Bahasa Indonesia daralbaan pembuat
iklan.
b. Hasil penelitian ini juga bermanfaat bagi peneliian usaha
pengembangan lebih lanjut sebagai bahan masukabadieam pendukung

penelitian tentang gaya bahasa Hiperbola.






