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ABSTRAK 
 

 

UKM Jamu Bisma Sehat merupakan salah satu produsen jamu tradisional yang 

berada di Kampung Nguter, Sukoharjo. Permasalahan yang dihadapi oleh UKM Jamu 

Bisma Sehat salah satunya adalah pemasaran. Pemasaran yang dilakukan adalah 

dengan mengandalkan orang-orang perantauan luar Jawa untuk dibawa ke kampung 

halamannya, namun saat ini sudah memiliki sales marketing namun tetap dirasa 

kurang. Produk keluaran Bisma Sehat pun belum terlalu banyak dikenal, hanya 

pelanggan Bisma Sehat saja yang sudah mengetahui produk-produk keluaran Bisma 

Sehat. Tujuan penelitian ini adalah untuk memberikan alternatif strategi pemasaran 

pada UKM Jamu Bisma Sehat yang diharapkan dapat membantu dalam bidang 

pemasaran. Nilai IFE dan EFE masing-masing sebesar 2.79 dan 1.08, yang 

menempatkan posisi perusahaan pada Kuadran I yang berarti Proaktif. Hal itu 

menyatakan bahwa perusahaan dapat memanfaatkan peluang dengan kekuatan. Total 

TAS menunjukkan alternatif strategi 2 yaitu mempertahankan citra perusahaan 

sebagai produsen jamu alami yang berkualitas bernilai lebih besar dibandingkan 

dengan strategi 1 yakni 5.76. Dengan mempertahankan citra tersebut UKM Jamu 

Bisma Sehat dapat mengenalkan produk jamunya yang terbebas dari efek samping 

bahan kimia, hal itu menambah nilai positif bagi produk UKM Jamu Bisma Sehat. 

 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, SWOT, QSPM, Jamu Tradisional 
 

 

ABSTRACT 
 

 

UKM JamuBismaSehat is one of the traditional herbal medicine producers located in 

Nguter Village, Sukoharjo. One of the problems faced by UKM JamuBismaSehat is 

marketing. Marketing is done by relying on people from outside of Java to be brought 

to their hometowns, for now they have sales marketing but it is still not enough. The 

products produced by BismaSehat have not been too well known, only BismaSehat 

customers are aware of BismaSehat's products. The purpose of this study is to 

provide an alternative marketing strategy for UKM JamuBismaSehat that are 
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expected to help in the field of marketing. IFE and EFE values are 2.79 and 1.08, 

respectively, which place the company's position on Quadrant I, which means 

Proactive. It states that companies can take advantage of opportunities with strength. 

Total TAS shows an alternative strategy 2, namely to maintain the company's image 

as a producer of quality natural herbs with a greater value than strategy 1, which is 

5.76. By maintaining this image UKM JamuBismaSehat can introduce its products 

which are free from the side effects of chemicals, which adds a positive value to the 

products of UKM JamuBismaSehat. 

 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT, QSPM, Traditional Herbs 
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