
i 
 

ANALISIS PENGARUH HARGA, KUALITAS PRODUK DAN 

PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

SEPATU OLAHRAGA MEREK SPECS DI KOTA 

SURAKARTA 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-Syarat  

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen  

Pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas Muhammadiyah Surakarta 

 

Disusun Oleh: 

BAYU PROBO SUTORO 

B 100 140 046 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

2018



ii 
 

  



iii 
 

  



iv 
 

  



v 
 

MOTTO 

Barangsiapa bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhannya itu adalah 

untuk dirinya sendiri 

(QS Al-Ankabut [29]: 6) 

Bertaqwalah kepada Allah, maka Dia akan membimbingmu. Sesungguhnya 

Allah mengetahui segala sesuatu 

(QS Al Baqarah: 282) 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan 

(QS Asy Syarh: 5-6) 

Hidup ini seperti sepeda. Agar tetap seimbang, kau harus terus bergerak 

(Albert Einstein) 

 Jangan lihat masa lampau dengan penyesalan; jangan pula lihat masa depan  

     dengan ketakutan; tapi lihatlah sekitar anda dengan penuh kesadaran. 

(Mark Twain) 
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ABSTRAK 

 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh Harga, 

Kualitas Produk dan Promosi terhadap keputusan Pembelian Produk Sepatu 

Olahraga Merek Specs di Kota Surakarta. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif, 

sumber data penelitian berupa data primer, sampel yang digunakan berjumlah 100 

responden konsumen yang membeli serta menggunakan sepatu olahraga merek 

Specs di kota Surakarta, serta teknik analisis yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda. 

 Dari hasil analisis, indikator-indikator dan variabel dalam penelitian ini 

bersifat valid yang ditunjukkan bahwa: variabel Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dibuktikan dari nilai uji t hitung sebesar 

2,921 dengan taraf signifikansi 0,004<0,05. Variabel Kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dibuktikan dari nilai uji t 

hitung 2,282 dengan taraf signifikansi 0,025<0,05 dan variabel Promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dibuktikan dari 

nilai uji t hitung 6,938 dengan taraf signifikansi 0,000<0,05. 

 

 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study was to analyze the effect of Price, Product 

Quality and Promotion on the Purchasing Decision of Specs Brand Sports Shoes 

Products in Surakarta City. This type of research is quantitative, the source of 

research data is primary data, the sample used is 100 consumer respondents who 

buy and use Specs brand sports shoes in the city of Surakarta, and the analysis 

technique used is multiple linear regression analysis. 

 From the results of the analysis, the indicators and variables in this study 

are valid which indicated that: Price variable has a positive and significant effect 

on purchasing decisions as evidenced by the t test value of 2.921 with a 

significance level of 0.004<0.05. Product quality variables have a positive and 

significant effect on purchasing decisions as evidenced by the calculated t test 

value 2.228 with a significance level of 0.025<0.05 and the promotion variable 

has a positive and significant effect on purchasing decisions as evidenced by the t 

test value of 6.938 with a significance level of 0.000<0.05 

 

 

Keywords: Price, Product Quality, Promotion, Purchase Decision 
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