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MOTTO  

 

 ... niscaya Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman diantaramu 

dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa drajat. Dan Allah 

Maha Mengetahui apa yang kamu kerjakan (Q. S Al-Mujadilah: 11). 
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ABSTRAK  

 

 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui harga, citra merek, kualitas produk dan 

lokasi terhadap keputusan pembelian di Bale Branti Kemuning Karanganyar. 

Pemilihan sampel menggunakan Nonprobability Sampling. Pengumpulan data 

menggunakan metode kuesioner. Teknik analisis data menggunakan regresi linier 

berganda. Variabel yang digunakan harga, kualitas produk, citra merek, harga, 

lokasi dan keputusan pembelian. Populasi penelitian ini konsumen di Bale Branti 

dengan sampel 100 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan (1) harga 

memiliki pengaruh terhadap Keputusan Pembelian Pada Bale Branti. (2) citra 

merek tidak memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembelian Pada Bale Branti, 

(3) kualitas produk memiliki pengaruh terhadap Keputusan Pembelian Pada Bale 

Branti, (4) lokasi memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembelian Pada Bale 

Branti. 

 

 

Kata Kunci: Harga, Citra Merek, Kualitas Produk, Lokasi, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

The study aims to determine the price, brand image, product quality and location 

of the purchase decision at Bale Branti Kemuning Karanganyar. Sample selection 

using Nonprobability Sampling. Data collection using a questionnaire method. 

Data analysis techniques use multiple linear regression. Variables used are price, 

product quality, brand image, price, location and purchase decision. The 

population of this study is consumers at Bale Branti with a sample of 100 

respondents. Hasil penelitian ini menunjukkan (1) harga memiliki pengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian Pada Bale Branti. (2) the brand image does not 

have an influence on the purchase decision at Bale Branti, (3) product quality has 

an influence on the Purchase Decision at Bale Branti, (4) the location has an 

influence on the purchase decision at Bale Branti. 

 

Keywords: Price, Brand Image, Product Quality, Location, Purchase Decision 
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