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ABSTRACT 

  Analysis of this research on product mapping and purchase intention in 

skincare in Solo City. Studies conducted on Natasha's skincare, Ella, Larissa, 

Navagreen and Be Heart. Samples taken in the study were 100 respondents. The 

analytical method used is multidimensional scaling. Based on the results of the 

analysis found it can be explained that the priority scale that consumers do when 

choosing a consumer is skincare Navagreen (1), Be Heart (2), Natasha (3), Ella 

(4), Larissa (5) on the Product side, purchases are more prioritized Navagreen 

(1), Be Heart (2), Natasha (3), Larissa (4), and Ella (5). 

 

 

 

Key words: Multidimensional Scalling, Product, Purchase Intention 

 

 

ABSTRAKSI 

 

Analisis penelitian ini tentang pemetaan produk dan minat beli pada 

skincare di Kota Solo. Studi yang dilakukan pada skincare 

Natasha,Ella,Larissa,Navagreen dan Be Hati. Sampel yang terambil dalam studi 

tersebut sebanyak 100 responden. Metode analisis yang dipergunakan adalah 

multidimensional Scalling. Berdasarkan hasil analisis yang ditemukan maka dapat 

dijelaskan bahwa  skala prioritas yang dilakukan konsumen ketika memilih 

konsumen adalah skincare Navagreen (1), Be Hati (2), Natasha (3), Ella (4), 

Larissa (5) pada sisi Produk sedangkan pada Niat pembelian adalah lebih 

memprioritaskan Navagreen (1), Be Hati (2), Natasha (3), Larissa (4), dan Ella 

(5). 

  

 

Kata kunci: Multidimensional Scalling, Produk, Niat Pembelian 

 

 

 

        

  

 


