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Pendahuluan: Pangan merupakan suatu kebutuhan dasar yang sering 
dibutuhkan oleh setiap manusia. Dengan meningkatnya kebutuhan 
pangan diimbangi dengan perkembangan berbagai macam makanan siap 
saji. Pengenalan makanan siap saji sering ditujukan kepada para remaja 
dengan menggunakan media iklan yang dimana akan mempengaruhi 
persepsi orang yang melihat . Peningkatan ketertarikan pada remaja akan 
mempengaruhi hasrat untuk membeli terhadap produk makanan yang 
iklannya ditayangkan sehingga perusahaan berhasil dalam mempengaruhi 
konsumen. Pengambilan tempat di SMA 4 Muhammadiyah karena siswa 
siswinya berada ditempat strategis dan mereka aktif dalam mengikuti 
perkembangan jaman.  

Tujuan Penelitian: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan 
ketertarikan iklan terhadap hasrat untuk membeli di “Warung Upnormal” 
pada SMA Muhammadiyah 4 Kartasura.  

Metode Penelitian: Penelitian ini merupakan penelitian observasional 
dengan rancangan cross sectional. Pengambilan sampel menggunakan 
teknik purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 57 
responden. Uji statistik menggunakan uji Rank Spearman.  

Hasil penelitian: Hasil penelitian menunjukkan ketertarikan iklan 
responden dalam kategori rendah (51,78%). Hasrat untuk membeli di 
“Warung Upnormal” responden dalam kategori rendah (55,35%). Hasil uji 
Rank Spearman untuk ketertarikan iklan dengan hasrat untuk memebeli di 
“Warung Upnormal” nilai p= 0,000. 

kesimpulan: Ada hubungan ketertarikan iklan terhadap hasrat untuk 
memebli di “Warung Upnormal”. 

Kata kunci:  Ketertarikan , Remaja, Hasrat untuk Membeli 

Kepustakaan: 53: 1990- 2017 
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ABSTRACT 

NILAM DEWI ANGGRAINI J310140150 

THE RELATIONSHIP of INTEREST ADVERTISING AGAINST the 
DESIRE TO BUY AT "WARUNG UPNORMAL" ON HIGH SCHOOL 
STUDENT of MUHAMMADIYAH 4 KARTASURA. 

Background: Food is a basic need that is often needed by every human 
being. With the increasing food needs are balanced with the development 
of a wide variety of fast food. The introduction of fast food is often aimed at 
teenagers using media advertisements which will affect the perception of 
the beholder. The increased interest in teenagers affect the desire to buy 
against food products that his ads aired so that companies succeed in 
influencing consumers. Taking place in high school 4 student siswinya is 
due to the belief with respect to strategic and they are active in following 
the development of the times. 

Purpose: This research aims to know the relationship of interest 
advertising against the desire to buy at "Warung Upnormal" on high school 
Muhammadiyah 4 Kartasura. 

Methods of the research: This research is observational research with 
cross sectional design. Sampling using a purposive sampling technique 
with a number of respondents as much as 57 respondents. Statistical tests 
using test of Rank Spearman. 

Result: The results showed interest in advertising in the category of 
respondents is low (51.78%). The desire to buy at "Warung Upnormal" 
respondents in the low category (55.35%). Spearman Rank test results to 
interest ad with the desire to buy at "Warung Upnormal" value p= 0,000. 

Conclusion: There is a relationship of attraction of advertising against the 
desire to memebli at "Warung Upnormal". 

Keywords: Attraction, teens, the desire to buy 
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MOTTO 

“Dan tolong-menolonglah kalian dalam melaksanakan kebajikan dan takwa, dan 

jangan tolong-menolong dalam dosa dan permusuhan”. (Al-Mâidah : 2)” 

“Orangtua adalah pintu surga yang paling tengah, apabila kamu mau maka sia-

siakanlah pintu tersebut atau peliharalah.(HR.Tirmidzi)” 

“Jangan ingat lelahnya belajar, tapi ingat buah manisnya yang bisa dipetik kelak 

ketika sukses” 
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