
 
 

54 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alma, Buchari. 2007. Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Edisi Revisi. 

Cetakan kelima.CV Alfabeta.Bandung 

Angeline Raves, dkk. 2015. The Effect of the Price, Promotion, Location, Brand 

Image, and Quality Product Towards the Purchase Decision of Consumers 

at Bengkel Gaoel Store Manado Town Square. Jurnal EMBA Vol. 3 No. 2 

Anwar, I., & Satrio, B. (2015).Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian,Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia,Surabaya. 

Assauri, Sofjan. 2004. Manajemen Pemasaran. Edisi II. Rajawali Press. Jakarta 

Dewi, W. S., Hasiolan, L. B., & Minarsih, M. M. (2016). Pengaruh Kualitas 

Produk,Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Dengan Kepuasan 

Konsumen Sebagai Variabel Intervening. Journal Of Management, 2(2). 

Fure, H. 2013. Lokasi, Keberagaman Produk, Harga dan Kualitas Pelayanan 

pengaruhnya Terhadap Minat Beli Pada Pasar Tradisional Bersehati 

Calaca, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Jurusan manajemen Universitas 

Sam Ratulangi, Manado. 

Ghozali, I. (2011). Aplikasi analisis multivariate dengan program IBM SPSS 19 

(5th ed.). Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Kotler, P., & Keller, K. L. 2012. Marketing Management (14th ed.). New Jersey: 

Pearson Prestice Hall. 

Kotler, Philip, 2009. Manajemen Pemasaran (Terjemahan). Prenhallindo, Jakarta. 

Kotler,Philip and  Gary Amstrong,2007, Dasar dan Prinisp Pemasaran, 

Prenhallindo,Jakarta. 

Kresnamurti, Agung & Putri, Ariani. 2012. Pengaruh Kualitas Produk dan Citra 

Merek terhadap Loyalitas Konsumen pada Produk Oli Federal di Wilayah 

Jakarta Timur (Studi Kasus pada Bengkel Resmi AHASS 2657 Dewi 

Sartika). Jurnal Economic Sains, vol X, No 1 

Lupiyoadi, R. 2011.Manajemen Pemasaran Jasa Teori dan Praktik. Penerbit 

Salemba Empat. 

Mila Yuni P. 2017. Pengaruh Harga, Promosi, dan Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepatu 2Beat. Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen 

Vo. 6 No.7 

Sugiyono. 2009. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung. 
Alfabeta. 



55 
 

 

Sugiyono. 2015. Metode Penelitian PendidikanKuantitatif, Kualitatifdan R&D 

.Penerbit: AlfaBeta. 

Swasta, B. 2010. Manajemen Pemasaran, analisa perilaku konsumen. Edisi 

pertama. Cetakan ketiga. Yogyakarta. 

Thieu, B. . (2016). The Impact od 4Ps on Purchase Decision: A Case of Apple in 

Hanoi,Vietnam. Journal of Economics and Business Research. 

Tjiptono, F. 2012.Strategi Pemasaran, Edisi Kedua, Penerbit Andi Offset, Yogya 

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Pemasaran. Edisi Ketiga. Bumi Aksara. 

Yogyakarta 

Walukow, A., Mananeke, L., & Sepang, J. (2014). Pengaruh Kualitas Produk, 

Harga ,Promosi dan Lokasi Terhadap Pembelian Konsumen Di Bentenan 

Center Sonder Minahasa. Jurnal EMBA, 2(3), 1737–1749. 

Yulianda, S., & Tati, H. (2015). The Effect of Two Aspects-Quality Products and 

Consumers Psychology - Toward the Purchase Decisions of Samsung 

Mobile Phone SiskaYulianda Tati Handayani. Journal Of Social Science, 

6(5), 203–208. https://doi.org/10.5901/mjss.2015.v6n5s5p203 

 

 

 

 

  

https://doi.org/10.5901/mjss.2015.v6n5s5p203



