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PENGARUH PELUANG PERTUMBUHAN,PROFITABILITAS, DAN 

UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

(Studi Perusahaan Manufaktur Yang Terdaftar di Bei Periode 2013-2016) 

 

Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Pengaruh Peluang Pertumbuhan, 

Profitabilitas, dan ukuran perusahaan Terhadap Nilai Perusahaan (Studi 

Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di BEI Periode 2013-2016). Sampel 

penelitian berjumlah 61 untuk perusahaan manufaktur selama periode 2013-2016. 

Teknik pengambilan sampel dilakukan secara porposive sampling. Variabel growt 

oppurtunity diproksikan dengan Asset, Profitabilitas diproksikan dengan ROE, 

Ukuran perusahaan diproksikan dengan SIZE,. Sedangkan variabel dependen 

Nilai Perusahaan diproksi dengan Tobinq. Analisis ini mengunakan Regresi Linier 

berganda Hasil penelitian menunjukkan bahwa Growt Opputtunity dan Ukuran 

perusahaan tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, untuk 

profitabilitas memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Kata kunci: Peluang Pertumbuhan, Profitabilitas, Ukuran Perusahaan dan Nilai  

         Perusahaan..  

 

Abstract 

 

This study aims to analyze the Influence of Opportunities for Growth, 

Profitability, and Size of the Company on Company Value (Study of 

Manufacturing Companies listed on the Stock Exchange for the Period 2013-

2016). Research samples totaled 61 for manufacturing companies during the 

2013-2016 period. The sampling technique was carried out porposively sampling. 

The variable growt oppurtunity is proxied by Asset, Profitability is proxied by 

ROE, company size is proxied by SIZE. While the dependent variable Company 

Value is proxied by Tobinq. This analysis uses Multiple Linear Regression. The 

results show that Growt Opputtunity and firm size have no significant effect on 

the value of the company, for profitability has an influence on the value of the 

company.  

Keywords: Opportunities for Growth, Profitability, Company size and Company  

   Value. 

 

1. PENDAHULUAN 

Perusahaan yang go publik memiliki Tujuan utama untuk meningkatkan 

kemakmuran pemilik atau para pemegang saham melalui peningkatan nilai 

perusahaan. Nilai perusahaan mencerminkan kinerja perusahaan yang dapat 

mempengaruhi persepsi investor terhadap perusahaan. Martono dan Harjito 

(2013) mengatakan bahwa nilai perusahaan sangat penting karena dengan 

meningkatnya nilai perusahaan berarti meningkatnya kemakmuran pemilik 
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perusahaan atau pemegang saham perusahaan. Kekayaan pemegang saham dan 

perusahaan dipresentasikan oleh nilai tobins Q yang merupakan cerminan dari 

keputusan investasi, pendanaan (financing), dan manajemen aset (Hermuningsih, 

2013). Rasio Tobin’s Q dinilai dapat memberikan informasi paling baik, karena 

dalam Tobin’s Q memasukkan semua unsur hutang dan modal saham perusahaan, 

tidak hanya saham biasa saja dan ekuitas perusahaan yang dimasukkan namun 

seluruh aset perusahaan. Dengan memasukkan seluruh aset perusahaan berarti 

perusahaan tidak hanya berfokus pada satu tipe investor saja yaitu investor dalam 

bentuk saham namun juga kreditur karena sumber pembiayaan operasional 

perusahaan bukan hanya dari ekuitasnya saja tetapi juga dari pinjaman yang 

diberikan oleh kreditur. Jadi semakin besar nilai Tobin’s Q menunjukkan bahwa 

perusahaan memiliki prospek pertumbuhan yang baik (Safitri, 2015). Hal ini 

dapat terjadi karena semakin besar nilai pasar aset perusahaan dibandingkan 

dengan nilai buku aset perusahaan maka semakin besar kerelaan investor untuk 

mengeluarkan pengorbanan yang lebih untuk memiliki perusahaan tersebut. 

Memaksimalkan keuntungan untuk masa depan pemegang saham adalah 

salah satu tujuan prinsip manajemen perusahaan. Keberhasilan perusahaan untuk 

mencapai tujuannya dari waktu ke waktu akan menentukan bagaimana arah bisnis 

dan kebijakan perusahaan. Pencapaian perusahaan dalam kaitannya dengan tujuan 

utamanya memberikan peluang baru untuk berkembang dan berkembang. Peluang 

pertumbuhan dapat mencakup dua elemen penting, nilai aset dan pilihan investasi 

di masa depan (Belkaoi et.al., 2000). Penilaian saham oleh pasar (investor dan 

pemegang saham) terhadap peluang pertumbuhan tercermin dari kinerja keuangan 

perusahaan dari waktu ke waktu. Pemegang saham akan memberikan respon yang 

lebih besar terhadap perusahaan dengan tingkat pertumbuhan yang lebih tinggi. 

Keberhasilan perusahaan dalam meningkatkan kinerja keuangan dapat 

menyebabkan perusahaan memperluas skala bisnisnya. Dari waktu ke waktu, akan 

terjadi peningkatan jumlah aset perusahaan yang membuat perusahaan semakin 

besar. Semakin besar total aset, semakin besar ukuran perusahaan (Jones et al., 

2001). Kenaikan total aset akan meningkatkan kinerja operasional perusahaan. 

Sehingga penelitian yang dilakukan oleh Andawasatya R., et., al. (2017) 



3 

 

menyatakan bahwa peluang pertumbuhan, profitabilitas dan ukran perusahaan 

memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan issu yang dipaparkan diatas maka penulis ingin melakukan penelitian 

tentang “Pengaruh Peluang Pertumbuhan, Profitabilitas, dan Ukuran Perusahaan 

Terhadap Nilai Perusahaan: Perusahaan Manufaktur”. 

 

2. METODE 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan studi empirik yang merupakan 

penyajian sudah dalam bentuk kuantatif. Perusahaan-perusahaan yang diambil 

sudah terdaftar di Bursa Efek Indonesia yang menitik beratkan pada peluang 

pertumbuhan, profitabilitas, dan ukuran perusahaan dan Tobinq. Populasi adalah 

sebuah objek yang berada dalam satu wilayah untuk berkaitan dengan penelitian 

yang sedang dilakukan sehingga dapat diapakai untuk acuan dalam penelitian 

tersebut. Pengertian populasi adalah wilayah kesatuan yang digunakan untuk 

penelitian terdiri atas : objek/subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik 

tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik 

kesimpulannya (Sugiyono, 2008). 

Sampel merupakan bagian dari pupulasi yang digunakan dalam penelitian 

(Ghozali, 2011). Teknik yang digunakan untuk penelitian ini dengan metode 

purposive sampling yang mana penulis mengambil sampel sesuai tujuan yang 

diambil berdasarkan karakteristik yang dipakai. Karakteristik-karakteristik yang 

dipakai sebagai berikut : 

1. Data yang dipakai perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

pada periode 2013-2016. 

2. Perusahan yang diambil pada sector manufaktur sector bidang 

Consumer Good Industry. 

3. Laporan keuangan yang diterbitkan per 31 Desember. 

4. Jumlah yang ada pada sector consumer good industry sebanyak 31 

perusahaan. 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN  
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Data yang digunakan merupakan perusahaan manufaktur bidang Consumer Good 

Industry yang go publik di Bursa Efek Indonesia. Laporan keuangan selama 

periode 2013 sampai dengan 2016. Data diperoleh dari laporan keuangan tahunan 

yang dipublikasi dimana data dicari berdasarakan variable yang digunakan. Dalam 

memilih sampel yang akan digunakan dengan metode purposive sample. Data 

yang diperlukan menurut kriteria yang dipakai sesuai dengan kebutuhan dalam 

penelitian ini. Sampel yang digunakan menggunakan 61 data. 

3.1 Pengujian Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk menentukan pengaruh variabel 

independen terhadap variabel dependen. Dalam penelitian ini variabel independen 

pada penelitian ini yang diukur adalah Profitabilitas, Growth Opportunity dan 

Ukuran Perusahaan sedangkan variabel dependen pada penelitian ini yang diukur 

adalah Nilai Perusahaan. Berdasarkan pengujian diperoleh hasil sebagai berikut: 

Tabel 1. Uji Regresi linier berganda 

Variabel Β Std. Error t hitung Sign. 

Konstanta -0,339 0,283 -1,196 0,236 

Profitabilitas 1,203 0,161 7,481 0,000 

Growt Opportunity -0,047 0,035 -1,325 0,191 

Ukuran Perusahaan 0,028 0,018 1,555 0,126 

R                    0,718 

R Square        0,515 

Adjusted R²   0,490 

F hitung              20,180 

Probabilitas F     0,000 

     Sumber: Hasil Analisis data, 2018 

 

Berdasarkan persamaan regresi linier berganda di atas dapat diuraikan sebagai 

berikut 

1. Konstant adalah 0,339 dengan nilai negatif yang menunjukan bahwa variabel-

variabel independen yang terdiri dari Profitabilitas, Growth Asset dan Ukuran 

Perusahaan maka nilai perusahaan mengalami penurunan sebesar 0,339. 

2. Koefisien regresi Profitabilitas (X1) adalah 1,203 dengan nilai positif yang 

berarti bahwa jika Return on Equity mengalami peningkatan sebesar 1 satuan 
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maka akan diikuti kenaikan nilai perusahaan sebesar 1,203 dengan asumsi 

nilai koefisien variabel independen lainnya tetap atau sama dengan nol. 

3. Koefisien regresi X2 (Growt Opportunity) adalah 0,047 dengan nilai Negatif 

berarti bahwa jika perusahaan meningkatkan peluang pertumbuhan  sebesar 1 

satuan maka dapat menurunkan nilai perusahaan sebesar 0,047. 

4. Koefisien regresi Ukuran Perusahaan (X3) adalah 0,028 dengan nilai positif 

yang berarti bahwa jika meningkatnya ukuran perusahaan sebesar 1 satuan di 

perusahaan maka dapat meningkatkan nilai perusahaan 0,028. 

 

4. PENUTUP 

Berdasarkan hasil dari penelitian tentang Profitabilitas, Growth Asset dan Ukuran 

Perusahaan terhadap nilai perusahaann dapat diambil kesimpulan sebagai berikut. 

1) Profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan pada 

perusahaan manufaktur bidang Consumer Good yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia, sehingga H1 yang menyatakan bahwa Profitabilitas berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan terbukti kebenarannya. 

2) Growt Asset tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan manufaktur bidang Consumer Good yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia, sehingga H2 yang menyatakan bahwa Growth Asset pengaruh 

terhadap nilai perusahaan tidak terbukti kebenarannya. 

3) Ukuran Perusahaan tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan 

pada perusahaan manufaktur bidang Consumer Good yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia, sehingga H3 yang menyatakan bahwa Ukuran Perusahaan 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan tidak terbukti kebenarannya.  

Keterbatasan Masalah penelitian ini memiliki keterbatasan yaitu Variabel 

independent yang diteliti hanya terbatas pada Profitabilitas, Growth Asset, Ukuran 

perusahaan, sedangkan dependen Nilai Perusahaan. Penelitian hanya 

menggunakan sampel perusahaan manufaktur bidang perusahaan Consumer Good 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Saran dalam penelitian ini perusahaan 

harus lebih memperhatikan pola kinerja keuangannya terkait dengan growth 

opportunity, kebijakan hutang dan struktur kepemilikan, dalam aspek ini dapat 
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menentukan tingkat nilai perusahaan sebagaimana untuk kelangsungan hidup 

perusahaan. Hasil penelitian ini dapat menjadikan sebuah informasi bagi para 

investor untuk penanaman modal yang akan dilakukan dengan melihat aspek – 

aspek yang terkait dalam nilai perusahaan. Informasi ini dapat memberikan acuan 

bagi para investor untuk lebih cermat dan berhati – hati dalam menanamkan 

modal dan sebagai pengambilan keputusan. Bagi peneliti yang akan melakukan 

penelitian terkait dengan growth opportunity, ukuran perusahaan dan profitabilitas 

diharapkan untuk menggunakan data perusahaan jasa, sebagaimana untuk bahan 

perbandingan hasil dari penelitian yang sebelumnya. 
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