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MOTTO 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan maka apabila kamu telah selesai 

dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain dan kepada 

Tuhan-mulah hendaknya kamu berharap (Surat Al Insyirah: 6-7). 

 

Selalu berusaha melakukan yang terbaik maka percayalah Allah akan memberikan 

yang terbaik pula, karena usaha tidak akan pernah mengkhianati hasil 

 

Always do the best and being a good person  

 

Man Jadda Wajada (Siapa yang bersungguh-sungguh akan berhasil)  
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HALAMAN VISI DAN MISI 
FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

VISI : 

Menjadi pusat pendidikan sarjana psikologi yang kompeten dan berkarakter sesuai 

risalah Islam dan budaya Indonesia. 

MISI : 

1. Menghasilkan sarjana psikologi yang menguasai dan terampil 

mengaplikasikan dasar-dasar psikologi serta memiliki integritas sebagai 

ilmuwan psikologi. 

2. Mengembangkan pusat penelitian psikologi Islam dan Indigenious yang 

menjadi rujukan nasional dan Asia. 

3. Mengembangkan pusat layanan psikologi bagi masyarakat. 

TUJUAN : 

1. Menghasilkan sarjana psikologi yang mandiri, jujur, kreatif, 

bertanggungjawab, dalam menerapkan dasar-dasar ilmu psikologi. 

2. Meningkatkan kualitas dan kuantitas penelitian mahasiswa dan dosen tentang 

psikologi Islam dan Indigenous. 

3. Meningkatkan peran aktif dosen dan mahasiswa dalam pelayanan psikologi 

bagi masyarakat. 
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ABSTRAKSI 
 

HUBUNGAN CITRA WAJAH DENGAN MOTIVASI MENGGUNAKAN 
SKINCARE PADA MAHASISWA PENGGUNA SKINCARE DI UNIVERSITAS 

MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

 

Abstrak 

Mahasiswi  perguruan  tinggi  termasuk  dalam  kelompok  usia  remaja  pra-dewasa 
yang biasanya mulai sibuk memikirkan dan merencanakan masa depannya, sehingga 
mempengaruhi penilaian terhadap penampilan terutama pada wajah. Wajah dianggap 
penting karena berhubungan langsung dengan orang lain saat melakukan komunikasi. 
Maka dari itu untuk menyempurnakan penampilan mereka penggunaan produk 
skincare merupakan salah satu usaha untuk meningkatkan penilaian untuk wajah. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan citra wajah dengan motivasi 
menggunakan skincare pada mahasiswa pengguna skincare. Hipotesis yang diajukan 
penulis adalah ada ada hubungan citra wajah dengan motivasi menggunakan skincare. 
Populasi penelitian ini adalah 157 orang mahasiswa pengguna skincare di Universitas 
Muhammadiyah Surakarta yang dipilih menggunakan metode purposive random 
sampling. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitaf dengan alat 
ukur yang digunakan adalah skala citra wajah dan skala motivasi menggunakan 
skincare.  Teknik analisis yang digunakan adalah korelasi product moment. Hasil 
analisis data didapatkan hasil bahwa ada hubungan antara citra wajah dengan 
motivasi menggunakan skincare pada mahasiswa pengguna skincare. Hal ini dapat 
dilihat dari hasil analisis data yang menunjukkan hasil korelasi yaitu r=0,143 
(p<0,05). Besarnya sumbangan citra wajah untuk  motivasi menggunakan skincare  
sebesar  2,1%. Dari hasil tersebut maka dapat diketahui uji hipotesis terbukti bahwa 
ada hubungan yang signifikan antara citra wajah dengan motivasi menggunakan 
skincare. 

 

Kata kunci : citra wajah, motivasi menggunakan skincare, skincare 
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ABSTRACT 

 

RELATIONSHIP FACIAL IMAGE AND MOTIVATION USING SKINCARE 
IN SKINCARE USER STUDENTS IN MUHAMMADIYAH UNIVERSITY OF 

SURAKARTA 

 

Abstract 

College students belong to the pre-adolescent age group who usually start thinking 
and planning about their future, thus will affecting their assessment of the appearance 
especially on the face. Face is considered important because it is directly related to 
others when communicating. Therefore, to improve their appearance, using skincare 
products is one effort to improve the assessment for the face. This study aims to 
determine the relationship of facial images with the motivation to use skincare on 
student college skincare users. The hypothesis proposed by the author is there is a 
relationship of facial image with the motivation to use skincare. The population of 
this research are 157 students of Muhammadiyah University of Surakarta selected 
using purposive random sampling method. The research method used is a quantitative 
approach with measuring tools used are the scale of face image and the scale of 
motivation using skincare. The analysis technique used is product moment 
correlation. Result of data analysis got result that there is relation between face image 
with motivation use skincare at student of skincare user. This can be seen from the 
result of data analysis showing correlation result that is r = 0,143 (p <0,05). The 
amount of donation of facial image for the motivation of using skincare is 2,1%. 
From these results it can be known to test the hypothesis proved that there is a 
significant relationship between the face image with the motivation to use skincare. 

 

Keywords : face image, motivation to use skincare, skincare 




