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ABSTRAK

Larasti Talenta. A320140119. AN ANALYSIS OF AMBIGUITY IN FORBES
INDONESIA MAGAZINE: A SEMANTIC PERSPECTIVE. Skripsi. Fakultas
Keguruan dan Ilmu Pendidikan. Universitas Muhammadiyah Surakarta. 2018.

Penelitian ini bertujuan (1) untuk mengidentifikasi jenis-jenis ambiguitas yang
ditemukan dalam artikel majalah Forbes Indonesia (2) untuk mengidentifikasi faktor-
faktor penyebab ambiguitas dan untuk untuk meyelesaikan ambiguitas agar tidak
ambigu yang ditemukan dalam artikel majalah Forbes Indonesia. Jenis penelitian ini
adalah deskriptif kualitatif. Sumber data penelitian ini diambil dari majalah Forbes
Indonesia. Data penelitian ini adalah artikel-artikel di majalah Forbes Indonesia.
Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dokumentasi. Terdapat 21 data.
Data dianalisis dengan menggunakan teori Miller (2002) untuk mengidentifikasi
jenis-jenis ambiguitas, (Reed, McCaskill, Muhonen dan Waldron: 2005) untuk
mengidentifikasi faktor penyebab ambiguitas dan (Hurford, Hovy, Schlenker, Karov
dan Barnard: 1990) untuk mengidentifikasi solusi ambiguitas. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa (1) ada tiga jenis ambiguitas yang ditemukan dalam artikel
majalah Forbes Indonesia, ada 6 data (28,57%) leksikal, 11 data (52,38%) dari frasa,
4 data (19,05%) dari sentensial. Mayoritas jenis ambiguitas yang ditemukan dalam
artikel Forbes Indonesia adalah frasa yang memiliki 11 dari 21 (52, 38%). (2) empat
faktor penyebab ambiguitas yang ditemukan dalam artikel majalah Forbes Indonesia,
ada 9 data (42,86%) tanpa konteks, 8 data (38,09%) kata ambigu, 3 data (14,28%)
tanda baca yang salah atau hilang dan 1 data (4,77%) preferensi kata ganti yang
salah. Faktor penyebab mayoritas yang ditemukan dalam artikel Forbes Indonesia
adalah tanpa konteks yang memiliki 9 dari 21 (42,86%) dan 3 solusi untuk
meyelesaikan ambiguitas agar tidak ambigu yang ditemukan dalam artikel majalah
Forbes Indonesia, ada 12 data (57,14%) parafrase, 5 data (23,81%) menambahkan
konteks tambahan dan 4 data (19,05%) menggunakan gambar. Yang paling dominan
solusi ambiguitas yang ditemukan dalam artikel Forbes Indonesia adalah parafrase
yang memiliki 12 dari 21 (57,14%).

Kata Kunci: ambigu, konteks, makna, semantik, majalah
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ABSTRACT

Larasti Talenta. A320140119. AN ANALYSIS OF AMBIGUITY IN FORBES
INDONESIA MAGAZINE: A SEMANTIC PERSPECTIVE. Research Paper.

School of Teacher Training and Education. Muhammadiyah University of Surakarta.
2018.

This research is aimed (1) to identify the types of ambiguity found in the articles of
Forbes Indonesia (2) to identify the factors affecting ambiguity and ways to
disambiguate in the articles of Forbes Indonesia. The type of this research is
descriptive qualitative. The data source of this research is taken from Forbes
Indonesia magazine. The data of this research are the articles in Forbes Indonesia
magazine. The Techniques of collecting data used are documentation and
observation. There are 21 data. The data were analyzed by using Miller’s theory
(2002) to identify the types of ambiguity and by using (Reed, McCaskill, Muhonen
and Waldron’s theories: 2005) to identify the factors affecting ambiguity and by
using (Hurford, Hovy, Schlenker, Karov and Barnard’s theories: 1990) to identify the
way to disambiguate the ambiguity. The result of the research shows that (1) there
are three types of ambiguity found in the articles of Forbes Indonesia magazine, there
are 6 data (28,57%) of lexical, 11 data (52,38%) of phrasal, 4 data (19,05%) of
sentential. The majority of ambiguity types found in the articles of Forbes Indonesia
is phrasal which has 11 out of 21 (52, 38%). (2) four factors affecting ambiguity
found in the articles of Forbes Indonesia magazine, there are 9 data (42,86%) of
without context, 8 data (38,09%) of ambiguous word, 3 data (14,28%) of improper or
missing punctuation and 1 data (4,77%) of faulty pronoun preference. The majority
factors affecting ambiguity found in the articles of Forbes Indonesia is without
context which has 9 out of 21 (42,86%) and three ways to disambiguate the
ambiguity found in the articles of Forbes Indonesia magazine, there are 12 data
(57,14%) of paraphrasing, 5 data (23,81%) of adding additional context and 4 data
(19,05%) of using a picture. The most dominant of disambiguate the ambiguity
found in the articles of Forbes Indonesia is paraphrasing which has 12 out of 21
(57,14%).

Keywords: ambiguity, context, meaning, semantic, magazine
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