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VISI, MISI DAN TUJUAN 

FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

 

VISI 

Menjadi pusat pendidikan psikologi yang mengedepankan risalah islam dan budaya 

Indonesia  

MISI 

1. Mengembangkan pendidikan psikologi ditingkat sarjana dan magister psikologi 

profesi. 

2. Mengembangkan sumber daya manusia berbasis pengetahuan psikologi untuk 

meningkatkan kesejahteraan masyarakat. 

TUJUAN 

1. Menjadi fakultas psikologi yang terkemuka di Indonesia. 

2. Meningkatkan peran psikologi dalam upaya membangun kualitas mental masyarakat. 
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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Allah tidak merubah keadaan suatu kaum sehingga mereka merubah 

keadaan yang ada pada diri mereka sendiri. Dan apabila Allah menghendaki keburukan 

terhadap sesuatu kaum. Maka tak ada yang dapat menolaknya dan sekali-kali tak ada 

pelindung bagi mereka selain Dia”  

(Q.S. Ar-Ra’d ayat 11). 

 

“Semua yang dilakukan akan terlihat mustahil sampai itu semua selesai” 

(Nelson Mandela) 

 

“Tidak ada tangga yang membawa mu langsung pada kesusksesan, selain kamu yang 

harus mendakinya sampai atas” 

(Zig Ziglar) 

 

“Jadilah dirimu sendiri, percayalah pada dirimu sendiri akan kemampuan yang dimiliki, 

Apapun yang terjadi pada kehidupan mu semua itu atas kehendak Allah SWT dan 

kembalikanlah semuanya hanya kepada-Nya”  

(Penulis) 

 

“Berdoalah kepada-Ku, niscaya akan aku perkenankan bagimu”  

(Q.S. Ghafir ayat 60). 
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beserta kerabat, sahabat, dan umatnya hingga akhir zaman.  
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luas untuk berkomunikasi jarak jauh dengan orang lain. Namun, penggunaan media 

sosial saat ini tidak hanya membawa dampak positif tapi juga dampak negatif kepada 

seseorang yang tidak memahami tujuan dari media sosial itu sendiri.  

Dari hasil penelitian didapatkan bahwa intensitas komunikasi melalui media 

sosial tidak terdapat perbedaan antara remaja dan dewasa, namun terdapat perbedaan 

yang signifikan antara laki-laki dan perempuan dalam intensitas komunikasi melalui 

media sosial.  
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INTENSITAS KOMUNIKASI MELALUI SOSIAL MEDIA DITINJAU DARI TAHAP 

PERKEMBANGAN DAN PERBEDAAN JENIS KELAMIN 

 

Abstrak 

 

Intensitas komunikasi melalui sosial media merupakan frekuensi aktivitas atau kegiatan 

individu dalam kurun waktu tertentu yang berkaitan dengan keaktifannya dalam 

menggunakan sosial media sebagai alat berkomunikasi dengan orang lain. Salah satu 

aspek yang mendorong munculnya intensitas komunikasi melalui sosial media adalah 

Banyaknya orang yang diajak untuk berkomunikasi memiliki arti banyaknya topik 

maupun pesan yang dapat dibicarakan dan jumlah orang yang diajak untuk melakukan 

komunikasi berkaitan dengan kuantitas yang dalam hal ini dapat dikaitkan dengan 

pemenuhan tugas perkembangan. Tujuan dari penelitian ini untuk melihat perbedaan 

intensitas komunikasi melalui sosial media ditinjau dari tahap perkembangan yaitu 

remaja dan dewasa dan  perbedaan jenis kelamin. Peneliti menggunakan subjek 

penelitian sebanyak 103 dengan teknik Purposive sampling. Penelitian ini dilakukan di 

3 tempat yang berbeda yaitu Sukoharjo, Karanganyar, dan Surkarta. Metode 

pengumpulan data menggunakan skala Intensitas komunikasi melalui sosial media. 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu dengan menggunakan Mann-

Whitney Test. Dengan hasil yang didapat Z sebesar -1.460 dan Asymp. Sig. (2-tailed) 

sebesar 0.144 (p>0,05) untuk tahap perkembangan dan menunjukkan tidak ada 

perbedaan yang signifikan intensitas komunikasi melalui sosial media yang ditinjau dari 

tahap perkembangan. Sedangkan untuk hasil dalam perbedaan jenis kelamin didapat 

hasil Z sebesar – 2,418  dan Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0.016 (p<0,05) yang 

menunjukkan ada perbedaan yang signifikan dalam intensitas komunikasi melalui sosial 

media antara laki-laki dan perempuan.  

 

Kata kunci : komunikasi, media sosial, tahap perkembangan, jenis kelamin 
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Abstract 

 

The intensity of communication through social media is the active frequency or 

individual activities within a certain time associated with the liveliness in using social 

media as communication with other people. One aspect that encourages appearance 

intensity of communication through social media is the number of people that invited to 

communicate. It means the number of topics and messages that can be talked and the 

amount of people that invited to communicate with regard to quantity, which can be 

attributed to the fulfillment of the developmental task. The aim of this research is to find 

difference intensity of communication through social media reviewed from the stage of 

development of adolescent and adult as well as the difference in gender. The researcher 

uses 103 subjects with purposive sampling technique. This research was conducted in 3 

different places Sukoharjo, Karanganyar, and Surakarta Method of data collection using 

scale Intensity of communication through social media. Data analysis using Mann-

Whitney Test. The result obtained Z of -1.460 and Asymp. Sig. (2-tailed) of 0.144 

(p>0,05) for the stage of development and it showed there was no significant difference 

in the intensity of communication through social media reviewed from the stage of 

development. While the result of the difference in gender obtained Z of – 2,418 and 

Asymp. Sig. (2-tailed) of 0.016 (p>0,05) it showed there is a significant difference 

intensity of communication through social media between male and female.  

 

Keywords: communication, social media, the stage of development, gender 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




