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ABSTRACT 

KURNIA FITRA NANDA, J310161009 

CORRELATION BETWEEN MUI HALAL LABEL PERCEPTION  WITH BUYING 

INTEREST OF FOOD PRODUCT ON FACULTY HEALTH SCIENCE STUDENT 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA  

BACKGROUND: Islam regulate about halal and haram in food aspect. Food is a 

prime needed that support phsycal activity. Knowing about halal food is important 

in public society, mainly for moslem. Generally, moslem consumer will have 

positive perspective toward food product which uses halal apporach. Consumer’s 

perception in choosing halal label on food gives positive effect on consumer’s 

decision in buying interest. Indonesia with moslem majority population, surelly will 

bring big impact for the growing culture in Indonesia, primarilly in food culture. In 

Indonesia halal  food is already regulated by Majelis Ulama Indonesia (MUI) 

which is technically handled by Lembaga Pengkajian Pangan Obat-obatan 

(LPPOM) by releasing halal certificate and halal label. Halal label is a sign of 

halalness of a product. 

Purpose :  The research aims to know the correlation of MUI halal label 

perception with buying interest on food product on faculty  health science student 

of Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

Methods of the research : The research is obsevational research with cross 

sectional approach. The total subject of this research are 62 which is selected 

with propotionate stratified random sampling method. The data of halal label 

perception and buying interest were gotten by using google form questionnaire. 

The scale uses Likert scale. Data analysis uses spearman rank test.  

Results : The result of the research shows perception of MUI halal label 

perception respondents includes to the low category (54,8%). The buying interest 

on food product mostly includes to the high category (58,1%). The result of 

spearman rank test for MUI halal perception certification with buying interest on 

food product p value = 0,000.  

Conclusion : There is relation between MUI halal label  perception  with buying 

interest on food product. 

Keywords: Health faculty, percetion, halal label, buying interest, student. 
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ABSTRAK 

KURNIA FITRA NANDA, J310161009 
 
HUBUNGAN PERSEPSI LABEL HALAL MUI DENGAN MINAT BELI PRODUK 
MAKANAN PADA MAHASISWA FAKULTAS ILMU KESEHATAN 
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 
 

Latar Belakang : Islam mengatur banyak mengenai halal dan haram dalam 
bidang makanan. Makanan adalah kebutuhan primer yang menunjang aktifitas 
fisik. Pengetahuan mengenai makanan halal sangat penting bagi masyarakat 
umum, terutama umat Islam. Secara umum, konsumen Muslim akan memiliki 
persepsi yang positif terhadap produk makanan yang menggunakan pendekatan 
halal. Persepsi konsumen dalam menentukan label halal pada makanan 
berpengaruh positif terhadap keputusan konsumen dalam menentukan minat 
beli. Indonesia dengan populasi penduduk mayoritas Muslim, tentu akan 
membawa pengaruh yang besar bagi budaya yang berkembang di Indonesia, 
terutama dalam budaya konsumsi pangan. Di Indonesia makanan halal sudah 
diatur oleh Majelis Ulama Indonesia  (MUI) yang secara teknis ditangani oleh 
Lembaga Pengkajian Pangan Obat-obatan (LPPOM) dengan mengeluarkan 
sertifikat halal dan label halal. Label Halal adalah tanda kehalalan suatu produk.  

Tujuan : Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan persepsi label halal 
MUI dengan minat beli produk makanan pada mahasiswa Fakultas Ilmu 
Kesehatan Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

Metode Penelitian : Penelitian ini merupakan penelitian observasional dengan 
pendekatan cross sectional. Jumlah subjek penelitian sebanyak 62 dipilih dengan 
metode propotionate stratified random sampling. Data persepsi sertifikasi halal 
dan data minat beli diperoleh dengan menggunakan kuesioner di google form. 
Skala menggunakan skala Likert. Analisis data dengan uji Rank Spearman.  

Hasil : Hasil penelitian menunjukkan persepsi label halal MUI responden 
termasuk dalam kategori rendah (54,8%). Minat beli produk makanan sebagian 
besar termasuk dalam kategori tinggi (58,1%). Hasil uji Rank Spearman untuk 
persepsi label halal MUI dengan minat beli produk makanan nilai p=0,000.  

Kesimpulan : Ada hubungan persepsi label halal MUI dengan minat beli produk 
makanan. 

 

Kata Kunci: Fakultas Ilmu Kesehatan, persepsi, label halal, minat beli, 
mahasiswa  
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 Dengan ini saya menyatakan bahwa dalam skripsi ini tidak terdapat karya 

yang pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di suatu perguruan 

tinggi dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat 

yang pernah ditulis atau diterbitkan orang lain, kecuali secara tertulis diacu dalam 

naskah dan disebutkan dalam daftar pustaka.  

 Apabila kelak terbukti ada ketidakbenaran dalam pernyataan saya di atas 

makan akan saya pertanggungjawabkan sepenuhnya.  
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 Penulis  
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MOTTO 

 

Bertaqwa Dan Bertawakkal Kunci Kesuksesan 

“Barangsiapa yang bertaqwa kepada Allah niscaya Dia akan mengadakan 

baginya jalan keluar. Dan memberinya rezeki dari arah yang tiada disangka-

sangkanya. Dan barangsiapa yang bertawakkal kepada Allah niscaya Allah 

akan mencukupkan (keperluan)nya. Sesungguhnya Allah melaksanakan 

urusan yang (dikehendaki)-Nya. Sesungguhnya Allah telah mengadakan 

ketentuan bagi tiap-tiap sesuatu” ( QS. Ath-Thalaq : 2-3) 
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