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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis seberapa besar pengaruh 

perbedaan gender terhadap pembelian impulsif pada konsumen distro ROWN. 

Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen distro ROWN Surakarta edisi 

bulan Desember 2017 dan sampel dalam penelitian ini adalah konsumen distro 

ROWN Surakarta menggunakan sampel sebanyak 100 responden.  

Berdasarkan hasil penelitian terdapat pengaruh perbedaan gender terhadap 

pembelian impulsif pada konsumen Distro Rown Surakarta (sig. 0,000). 

Pembelian impulsif perempuan lebih tinggi dibandingkan pembelian impulsif 

yang dilakukan oleh laki-laki. 

 

Kata Kunci : Gender dan Pembelian Impulsif. 
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