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MOTO
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”
(Q.S. Al Insyrah 94: 5)
“Maka nikmat Tuhan kamu yang manakah yang kamu dustakan”

{Q.S. Ar Rahman)
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui dan menganalisis pengaruh desain
produk, harga, dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk imitasi pada
kasus mahasiswa Universitas Muhammadiyah Surakarta. Penelitian ini juga untuk
mengetahui diantara desain produk, harga, dan citra merek mana yang lebih
dominan beerpengaruh terhadap keputusan pembelian produk imitasi.

Regresi linear berganda untuk menguji model yang dihipotesiskan secara
statistik, serta untuk menentukan sejauh mana menggunakan model yang diajukan
konsisten dengan data sampel.

Secara praktis penelitian ini diharapkan memberi informasi mengenai
faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian terhadap produk imitasi, dan
dapat digunakan untuk mengetahui pengaruh dalam desain produk, harga, dan
citra merek pada keputusan pembelian.

Kesimpulan hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel desain produk
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk
imitasi. harga memiliki pengaruh negatif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian pada produk imitasi. Sedangkan citra merek memiliki pengaruh positif
dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk imitasi.

Kata kunci: Desain produk, Harga, Citra merek, Keputusan pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine and analyze the impact of
product design, price, and brand image of the imitation product purchasing
decisions in the case of Surakarta Muhammadiyah University students. This study
is also to determine between product design, price, and brand image which is
more dominant beerpengaruh against imitation product purchasing decisions.

Multiple linear regression to test the hypothesized statistical models, as
well as to determine the extent of the use of the proposed model is consistent with
the sample data.

In practical terms this study are expected provide information about the
factors that influence purchasing decisions against imitation products, and can be
used to determine the effect on product design, price, and brand your purchase
decision.

Conclusion The results showed that the variables of product designhas a
positive and significant influence on purchasing decisions imitation products.
prices had a significant negative influence on purchase decisions on imitation
products. While the image of the brand has a positive effect and no significant
effect on purchasing decisions on product imitation.

Keywords: product design, price, brand image, purchase decision.
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