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ABSTRAK 

 

IMPLEMENTASI LITERASI BELANJA BARANG KONSUMSI BAGI 

SISWA KELAS XI IPS SMA BATIK 1 SURAKARTA DITINJAU DARI 

KEBIASAAN TAMPIL TRENDY DAN LINGKUNGAN PERGAULAN. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengretahui apakah literasi belanja barang 

konsumsi bagi siswa berkaitan dengan siswa saat ini yang menginginkan untuk 

tampil trendy dan lingkungan pergaulan yang suka menghabiskan waktu di pusat 

pembelanjaan dan tempat nongkrong  lainnya. Jenis penelitian ini termasuk 

penelitian survei kuantitatif yang kesimpulannya diperoleh berdasarkan pada hasil 

analisis statistik. Subjek penelitian ini adalah siswa kelas XI IPS SMA Batik 1 

Surakarta yang berjumlah 200 siswa dengan sampel 127 siswa yang diambil dengan 

teknik probability sampling yaitu simple random sampling. Data yang diperlukan 

diperoleh melalui angket yang sebelumnya telah diuji  cobakan dengan uji validitas 

dan reliabilitas. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji regresi linier ganda, 

uji t, uji F, uji R
2
, dan Sumbangan relatif dan efektif. Hasil penelitian menggunakan 

analisis regresi diperoleh persamaan regresi sebesar: Y= 8,191+0,288X1+0,505X2. 

Persamaan menunjukkan bahwa literasi belanja barang di pengaruhi oleh kebiasaan 

tampil trendy dan lingkungan pergaulan. Kesimpulan yang diambil adalah:1) 

Kebiasaan tampil trendy berpengaruh terhadap literasi belanja dapat diterima. Hal ini 

berdasarkan regresi liner ganda (uji t) diketahui bahwa thitung   >  ttabel , yaitu 2,701 > 

2,268 dan nilai signifikansi 0,05 < 0,008 dengan sumbangan relatif 19% dan 

sumbangan efektif 5,833%. 2) lingkungan pergaulan berpengaruh terhadap literasi 

belanja dapat diterima. Hal ini berdasarkan regresi linier ganda (uji t) diketahui 

bahwa thitung   ttabel, yaitu 6,355   2,268 dan nilai signifikansi < 0,05 yaitu 0,000 

dengan sumbangan relatif 81% dan sumbangan efektif 24,867%. 3) kebiasaan tampil 

trendy dan lingkungan pergaulan terhadap litearsi belanja dapat diterima. Hal ini 

berdasarkan analisis varian regresi linier ganda (uji F) diketahui bahwa Fhitung  > Ftabel, 

yaitu 27,438 > 3,069 dan nilai signifikansi < 0,005 yaitu, 0,000.4) koefisien 

determinasi (R
2
) sebesar 0,307 menunjukan bahwa besarnya pengaruh kebiasaan 

tampil trendy dan lingkungan pergaulan terhadap literasi belanja adalah sebesar 

30,7% sedangkan variabel lainnya dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti 

oleh peneliti. 

Kata Kunci: literasi belanja, kebiasaan tampil trendy, dan lingkungan pergaulan. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine whether the literacy of buying goods for 

students’ consumption are related to current students who want to look trendy and 

the social environment that likes to spend their time at the shopping centers and other 

places for hangout. This type of research is a study of quantitative survey where the 

conclusions are derived based on the results of statistical analysis. The subject of this 

study was 200 students of class XI IPS SMA Batik 1 Surakarta and sample of 127 

students taken with probability sampling technique is simple random sampling. The 

required data is obtained through a questionnaire that had previously been tested 

using validity and reliability test. Data analysis techniques used are multiple linear 

regression test, t test, F test, R2 test, and relative and effective contribution. The 

result of research using regression analysis obtained by regression equation is: Y = 

8,191 + 0,288 X1 + 0,505X2. The equation shows that the literacy of buying goods is 

influenced by the habit of looking trendy and the social environment. The 

conclusions taken are: 1) The habit of looking trendy influence on spending literacy 

is acceptable. This is based on multiple linear regression (t test) known that thitung > 

ttable, that is 2,701 > 2,268 and the significance value 0,05 < 0,008 with relative 

contribution 19% and effective contribution 5,833%. 2) the social environment has 

an effect on the spending literacy is acceptable. It is based on multiple linear 

regression (t test) known that thitung > ttable, that is 6,355 > 2,268 and the significance 

value < 0,05 ie 0,000 with relative contribution 81% and effective contribution 

24,867%. 3) the habit of looking trendy and the social environment towards spending 

literacy can be accepted. This is based on the analysis of double linear regression 

variance (F test) known that Fhitung > Ftable, that is 27,438> 3,069 and the significance 

value < 0,00 that is 0.000.4) coefficient of determination (R2) equal to 0,307 indicate 

that the influence of  habits to look trendy and the social environment toward 

spending literacy is 30.7%, while other variables are influenced by other variables 

that are not researched by the researcher. 

Keywords: spending literacy, habit of looking trendy, social environment.. 
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