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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruhantara Harga dan
kualitas produk terhadap Keputusan Pembelian. Sampel dalam penelitian
ini adalah Konsumen yang membeli kencur yang berjumlah 100
responden. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah
dengan non probability sampling, mengasumsikan Convenience sampling.
Metode analisis data uji analisis regresi linier berganda dengan uji t, uji F,
dan koefisien determinasi (R?). Dalam penelitian ini data memenuhi untuk
berdistribusi normal.Hasil menunjukkan bawha harga memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian, sedangkan kualitas produk tidak memiliki
pengaruh terhadap keputusan pembelian

Kata kunci: Harga, Kualitas produk, dan keputusan pembelian.
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Abstrak

This study aims to determine the effect of price and product quality on
purchasing decisions. The sample in this study were consumers who bought
kencur which amounted to 100 respondents. The sampling technique in this
study is by non probability sampling, assuming Convenience sampling. Test
data analysis method of multiple linear regression analysis with t test, F test,
and determination coefficient (R2). In this study the data meets normal
distribution. The results show that prices have an influence on purchasing
decisions, while product quality has no influence on purchasing decisions.

Keywords: Price, product quality, and purchasing decisions
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