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MOTTO 

 “Sesungguhnya Allah tidak akan merubah keadaan suatu kaum 

sampai kaum itu mengubah keadaan yang ada pada diri mereka 

sendiri” 

(QS Ar Ra’d: 11) 

“Kemudian apabila kamu telah membulatkan tekad, maka 

bertawakallah kepada Allah, sesungguhnya Allah menyukai orang-

orang yang bertawakal (kepada-Nya)” 

(QS Ali ‘Imraan: 159) 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila 

telah selesai (segala urusan), maka kerjakanlah (urusan yang lain) 

dengan sungguh-sungguh” 

(QS Al-Insyiirah: 6-7) 

“Proses yang menentukan hasil, bukan hasil yang menentukan 

proses, dan percayalah bahwa hasil tidak kan pernah mengkhianati 

prosesnya” 

(Andriani Yovita) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi semakin pesatnya perkembangan dunia 

otomotif dan meningkatnya kebutuhan akan alat transportasi yang efektif dan 

efisien dalam membantu mobilitas masyarakat sehari-hari yang serba cepat, 

khususnya sepeda motor skuter matic. Yamaha N-max merupakan salah satu 

produk sepeda motor keluaran Yamaha dengan segmen skuter matic yang 

berusaha menjawab segala kebutuhan masyarakat saat ini dengan mengedepankan 

kemudahan, kepraktisan dan kenyamanan dalam berkendara yang didukung 

dengan teknologi masa kini, tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis 

pengaruh Harga (X1) Kualitas Produk (X2) dan Promosi (X3) terdadap keputusan 

pembelian Yamaha N-max di kota Sukoharjo.Populasi yang digunakan dalam 

penelitian ini merupakan konsumen yang memiliki dan menggunakan sepeda 

motor Yamaha N-max di kota Sukoharjo, sampel yang digunakan pada penelitian 

ini berjumlah 100 orang responden, pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan teknik Purposive Sampling, jenis data berupa data primer, 

sedangkan metode yang digunakan dalam pengumpulan data menggunakan 

kuisioner. Alat analisis dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier 

berganda, uji persial (Uji t), uji simultan (Uji F) dan ui koefisien determasi 

(R2).Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa harga, kualitas produk dan 

promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara 

simultan harga, kualitas produk dan promosi memiliki model fit. Dalam model 

yang dibentuk harga, kualitas produk dan promosi  mampu menjelaskan variabel 

keputusan pembelian sebesar 52,5% dan sisanya 47,5% dijelaskan oleh variabel 

independen lain yang mempengaruhinya. 

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 This study is motivated by the rapid development of the automotive 

world and the increasing need for an effective and efficient transportation tool in 

helping the mobility of fast-paced daily society, especially motorcycle scooter 

matic. Yamaha N-max is one of the output of Yamaha motorcycle with matic 

scooter segment that try to answer all the needs of the society today by promoting 

convenience, practicality and comfort in driving supported by technology today, 

the purpose of this research is to analyze the influence of Price (X1) Product 

Quality (X2) and Promotion (X3) intercepted the purchase decision of Yamaha N-

max in Sukoharjo city. The population used in this study is the consumers who 

own and use Yamaha N-max motorcycles in the city Sukoharjo, the sample used 

in this study amounted to 100 respondents, sampling in this study using the 

technique Purposive Sampling, the type of data in the form of primary data, while 

methods used in collecting data using questionnaires. Analyzer in this research 

use multiple linear regression analysis, persial test (t test), simultaneous test (Test 

F) and ui coefficient of determination (R2). Based on the results of research 

indicate that price, product quality and promotion have positive and significant 

effect to purchasing decision. Simultaneously price, product quality and 

promotion have fit model. In the model established price, product quality and 

promotion able to explain the purchase decision variable by 52.5% and the 

remaining 47.5% explained by other independent variables that influence it. 

Keywords: Price, Product Quality, Promotion, Purchase Decision. 
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