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MOTTO 

 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya 
memiliki ilmu, dan barangsiapa yang menghendaki kehidupan akhirat, 

maka wajib baginya memiliki ilmu, dan barangsiapa yang menghendaki 
keduanya maka wajib baginya memiliki ilmu. 

(HR. Turmudzi) 

 

“Where there is no struggle, there is no strength” 

(Oprah Winfrey) 

 

“Be positive thinking, and positive energy will lead to you with positive 
action” 

(The writer) 
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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini meneliti bentuk linguistik dan fungsi sosial penggunaan slogan 

pada iklan fashion di majalah High End Teen. Penelitian ini bertujuan untuk: 1) 

mengidentifikasi bentuk linguistik penggunaan slogan pada iklan fashion di majalah 

High End Teen, edisi Agustus 2016 – Juli 2017, dan 2) menjelaskan fungsi 

penggunaan slogan pada iklan fashion di majalah High End Teen, edisi Agustus 2016 

– Juli 2017.  

 Penelitian ini adalah penelitian kualitatif yang menjelaskan bentuk linguistik 

dan fungsi sosial yang ditemukan pada iklan fashion di majalah High End Teen. Data 

penelitian ini yaitu ujaran dari penggunaan slogan. Dalam teknik pengumpulan data, 

penulis menggunakan dokumentasi dan observasi. Dalam menganalisis data, penulis 

menggunakan teori tentang bentuk linguistik dan teori dari Roman Jackobson (1987) 

tentang fungsi bahasa. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) ada tiga bentuk secara 

linguistik dalam penggunaan slogan yang di representasikan dalam bentuk kata, 

frasa, dan kalimat. Tipe-tipe kata tersebut yaitu kata tunggal (7,7%) dan kata gabung 

(7,7%). Kemudian, bentuk-bentuk frasa yaitu frasa benda (38,5%) dan frasa 

adverbial (7,7%). Kalimat-kalimat yang ditemukan di penelitian ini ada dua tipe: 

kalimat deklaratif (7,7%) dan imperatif (30,8%); 2) fungsi-fungsi yang ditemukan 

dalam penggunaan slogan (berdasarkan Jackobson) adalah fungsi konatif (46,2%), 

fungsi referensial (38,5%), dan fungsi ekspresif (15,4%).  

 

Kata Kunci: slogan, fungsi sosial, sosiolinguistik.  
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ABSTRACT 

 

This research investigates the linguistic forms and social function of slogan 

used in fashion advertisement in magazine High End Teen. This research aimed to: 

1) identify the linguistic forms of slogan used in fashion advertisement in magazine 

High End Teen, edition August 2016 – July 2017, and 2) describe the functions of 

slogan used in fashion advertisement in magazine High End Teen, edition August 

2016 – July 2017.  

 This research is qualitative research that describes the linguistic forms and 

social function found in fashion advertisement in magazine High End Teen. The data 

of this research are the utterances consisting of slogan used. In the technique of 

collecting data, the writer uses the documentation and observation. In analyzing the 

data, the writer uses the theory about linguistic form and theory from Roman 

Jackobson (1987) about function of language. 

The result of this research shows that 1) there are 3 forms linguistically in the 

slogan used which are represented as word, phrase, and sentence. The types of word 

are single word (7,7%) and compound (blend) word (7,7%). Then, the forms of 

phrase are noun phrase (38,5%) and adverb phrase (7,7%). The sentences found in 

this research are two of types: declarative (7,7%) and imperative sentence (30,8%); 

2) the functions found in slogan used (based on Jackobson) are conative function 

(46,2%), referential function (38,5%), and expressive function (15,4%).  

 

Keywords: slogan, social function, sociolinguistics. 
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