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ABSTRAK 

Analisis penelitian ini tentang pengaruh kemasan, label halal, dan merek 

terhadap keputusan pembelian yang dimediasi oleh minat beli. Studi yang 

dilakukan pada Pelanggan Makanan Cepat Saji Waralaba Internasional. Sampel 

yang terambil dalam studi tersebut sebanyak 100 responden yang menjadi 

pelanggan makanan cepat saji Waralaba Internasional. Metode analisis yang 

dipergunakan adalah analisis regresi linier berganda, uji validitas dan reliabilitas. 

Berdasarkan hasil analisis yang ditemukan maka dapat dijelaskan bahwa secara 

langsung kemasan, label halal, merek memiliki pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap minat beli sedangkan secara tidak langsung juga kemasan, 

label halal, dan merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan 

pembelian yang dimediasi oleh minat beli.  

Kata kunci: Kemasan, Label Halal, Merek, Minat Beli, Keputusan Pembelian 



xv 

ABSTRACT 

 The analysis of this study on the effects of packaging, halal labels and 

brands on purchasing decisions mediated by buying interest. Studies conducted 

on Fast Food International Franchise Consumers. Samples taken in the study 

were 100 respondents who became fast food customers International Franchise. 

The analysis method used is multiple linear regression analysis, validity and 

reliability test. Based on the results of the analysis found it can be explained that 

directly packaging, halal label, the brand has a positive and significant influence 

on buying interest while indirectly also packaging, halal label, and brand have a 

significant effect on purchasing decisions mediated by buying interest . 

Key words: Packaging, Halal Label, Brand, Purchase Intention, Purchase 

Decision 




