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MOTTO 

 

Dalam setiap langkah yang kita ambil, Allah ada didalamnya.  

Libatkan Allah dalam semua urusan.   

 

Bersyukur adalah kunci ketenangan hati. 

 

Ingatlah kamu kepada-Ku, niscaya Aku ingat (pula) kepadamu. 

(Q.S. Al Baqarah:152) 
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ABSTRAKSI 

 

Tujuan penelitian ini adalah: untuk mengetahui pengaruh positif dan 

signifikan persepsi kegunaan terhadap minat menggunakan e-money, untuk 

mengetahui pengaruh positif dan signifikan persepsi kemudahan penggunaan 

terhadap niat menggunakan e-money, untuk mengetahui positif dan signifikan 

pengaruh kepercayaan terhadap niat untuk menggunakan e-money. Objek 

penelitian adalah mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis di Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. Hasil uji deskriptif menunjukkan; pengaruh positif 

dan signifikan dari persepsi kegunaan yang dirasakan terhadap minat untuk 

menggunakan e-money, pengaruh positif dan signifikan dari persepsi kemudahan 

penggunaan terhadap minat untuk menggunakan e-money, dan pengaruh positif 

kepercayaan yang signifikan terhadap minat untuk menggunakan e-money.  

 

Kata kunci: Kepercayaan, persepsi manfaat, persepsi kemudahan, minat 

menggunakan e-money. 
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ABSTRACT  

 

The purpose of this research are: to know influential positive and 

significant perceived usefulness toward intention to use e-money card, to know 

influential positive and significant perceived ease of use toward intention to use e-

money card, to know influential positive and significant trust toward intention to 

use e-money card. Object of the research is respondent that have study in 

University Muhammadiyah of Surakarta. The result of descriptive test shows; the 

significant influence of perceived usefulness toward intention to use e-money 

card, the significant influence of perceived ease of use toward intention to use e-

money card, and the significant influence of trust toward intention to use e-money 

card.  

 

Keywords : Trust, perceive usefulness, perceive ease to use, intention to use e-

money 
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