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MOTTO

’

“When there’s a will, there’s a way’
(Angelina Markel)

“Pattience is a pillar of faith”
(Umar bin Khattab )

“Man Jadda Wa Jadda *
Barang siapa yang bersungguh-sungguh maka dia akan berhasil, Insya Allah

“a woman’s best jewellery is her shyness”
(Fatimah RA)

“Dan carilah pada apa yang telah dianugerahkan Allah kepadamu (kebahagiaan)
negeri akhirat, dan janganlah kamu melupakan bahagianmu darvi (kenikmatan)

duniawi dan berbuat baiklah (kepada orang lain) sebagaimana Allah telah berbuat
dan janganlah kamu berbuat kerusakan di (muka) bumi.

’

baik, kepadamu,
Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-orang yang berbuat kerusakan.’

( Al-Qasas : 77)

“do good, and good will come to you”
(anonymous)
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh pengetahuan produk halal
terhadap keputusan pembelian produk pangan kemasan berlabel halal, (2)
pengaruh religiusitas terhadap keputusan pembelian produk pangan kemasan
berlabel halal, dan (3) pengaruh halal awareness terhadap keputusan pembelian
produk pangan kemasan berlabel halal.

Penelitian ini termasuk penelitian survei dengan pendekatan kuantitatif. Sampel
dalam penelitian ini adalah konsumen muslim yang berdomisili di kota Solo.
Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
purposive sampling, yaitu teknik penentuan sampel dengan menentukan kriteria
tertentu yakni konsumen yang beragama muslim dan bermukim di kota Solo.
Dengan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 110 orang. Teknik
pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dengan
menggunakan metode Confirmatory Factor Analysis. Teknik analisis data yang
digunakan adalah regresi linier berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) pengetahuan produk halal berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk pangan kemasan
berlabel halal, hal ini dibuktikan dari nilai signifikansi sebesar 0,002 < 0,05 dan
koefisien regresi sebesar 0,317, (2) religusitas berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk pangan kemasan berlabel halal, hal ini
dibuktikan dari nilai signifikansi sebesar 0,016 < 0,05 dan koefisien regresi
sebesar 0,209 (3) Halal Awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian produk pangan kemasan berlabel halal, hal ini dibuktikan
dari nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,608.

Kata Kunci : Pengetahuan Produk Halal, Religiusitas, Halal Awareness,
Keputusan Pembelian, Label Halal.
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ABSTRACT

The purpose of this research is to identify and determine : (1) impact of halal
knowledge towards halal products purchase decision, (2) impact of religiousity
towards halal product purchase decision, (3) impact of halal awareness towards
halal product purchase decision.

This research includes survey research with quantitative approach. The sample in
this study is Muslim consumers who are domiciled in Solo city. The sampling
technique used in this research is purposive sampling, that is the technique of
determining the sample with certain criteria which is the consumer who is
Muslim and settled in Solo city. With the number of samples as much as 110
respondents. Data collection techniques used questionnaires that have been tested
with validity using Confirmatory Factor Analysis method. Data analysis technique
used is multiple linear regression.

The results showed that: (1) halal knowledge had a positive and significant effect
on the purchasing decision of halal labeled food product, it was proved from the
significance value of 0.002 <0.05 and the regression coefficient of 0.317, (2) the
relality of positive and significant on the decision to purchase halal labeled food
products, this is proved from the significance value of 0.016 <0.05 and regression
coefficient of 0.209 (3) halal awareness have a positive and significant effect on
the purchase decision of halal labeled food products, this is proved by the value of
significance 0.000 <0.05 and regression coefficient of 0.608.

Keywords : Halal Knowledge, Religiousity, Halal Awareness, Purchase Decision,
Halal label
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