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MOTTO 
Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah SWT 

( HR. Turmudzi) 

Kamu hanya hidup “sekali”, jika kamu melakukannya dengan benar, satu kali 

saja sudah cukup 

(Albert Enstein) 
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PERSEMBAHAN 

Dengan mengucap syukur kepada Allah S.W.T, karya sederhana ini penulis 

persembahkan untuk : 

� Kepada ayah, mama, kakak dan almarhum bapakku tersayang. Terimakasih telah 

selalu mendukung,memotivasi, serta menjadi inspirasiku, serta doa ibu yang tak 
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VISI 
Menjadi pusat pendidikan psikologi yang mengedepankan risalah Islam 

dan budaya Indonesia ditingkat nasional dan asia. 

MISI 

1. Menyelenggarakan pendidikan psikologi ditingkat sarjana dan magister 

psikologi profesi. 

2. Mengembangkan penelitian psikologi yang mendasarkan pada risalah 

islam dan budaya Indonesia. 

3. Mengembangkan pengabdian pada masyarakat atas dasar tanggung jawab 

social. 

4. Menjalin kerjasama dengan lembaga pendidikan, lembaga penelitiasn, 

pemerintah, dunia usaha dan ,masyarakat. 

TUJUAN 
 

1. Pengelolaan prodi sarjana dan magister yang baik. 

2. Menggiatkan pusat studi psikologi islami dan indigeneous (CIIP) 

3. Meningkatkan pelayanan kepada masyarakat secara langsung maupun 

melalui media. 

4. Merintis kerjasama dengan lembaga mitra dan universitas luar negeri. 
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balasan yang berlimpah dari Allah S.W.T, dan semoga skripsi ini dapat 
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  MUHAMMAD FAKHRI AKBAR 
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Hubungan Konformitas Kelompok Terhadap  Perilaku Konsumtif 
Pembelian Celana Denim pada Komunitas Indonesia Denim Group Regional 

Solo 
 

Muhammad Fakhri Akbar 
Setiyo Purwanto, S.Psi, M.Si. 

Fakultas Psikologi Universitas Muhammadiyah Surakarta 
fakhrimfa17@gmail.com 

 

ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara konformitas 

kelompok dengan perilaku konsumtif. Subjek dalam penelitian ini adalah anggota 

komunitas Indonesia Denim Group Regional Solo. Subjek Berjumlah 32 orang. 

Penentuan subjek menggunakan metode purposive sampling. Alat ukur dalam 

penelitian ini yaitu : (1)skala konformitas, dan (2) skala perilaku konsumtif. 

Analisis data dalam penelitian ini menggunakan korelasi product moment Hasil 

penelitian diketahui bahwa nilai koefisien korelasi (rxy)= 0,315 dengan p= 0,040 

(p<0,05) hal ini berarti ada hubungan positif yang signifikan antara konformitas 

dengan perilaku konsumtif pada remaja. Artinya, semakin tinggi konformitas 

maka semakin tinggi perilaku konsumtif pada remaja, dan sebaliknya semakin 

rendah konformitas maka semakin rendah pula perilaku konsumtif  pada remaja. 

Sumbangan efektif konformitas kelompok terhadap perilaku konsumtif sebesar 

9,9%. Tingkat  konformitas pada subjek termasuk dalam kategori rendah, dan 

tingkat perilaku konsumti pada subjek juga termasuk dalam ketegori rendah. 

Kata kunci : Konformitas, konsumtif, remaja. 
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Relevancy between Group Conformity with Consumtive Behaviour of Denim 

Trouser in The Surakarta Region’s Indonesian Denim Group Community 

Muhammad Fakhri Akbar 
Setiyo Purwanto, S.Psi, M.Si. 

Faculty of Psychology Muhammadiyah University of Surakarta 
fakhrimfa17@gmail.com 

 

ABSTRACT 

 This research intention is to define the relevancy between a gruop 

conformity with their consumtive behavior. The subject in this research the 

members of Indonesian Denim Group for Surakarta reion. Subject is around 32 

people in total. This research use purposive sampling method. Mearsurement 

tools in this research are : (1) Conformity scale, and (2) Consumtive Behaviour 

scale. Data analyzation in this research use correlation of product’s moment. The 

research resulting with correlation coefficient value (rxy) = 0,315 with p= 0,040 

(p,0,05). This mean there is a positive relation between conformity with teenager 

consumtive behaviour. As the conformity grow higher, the consumtive behaviour 

grow higher too, and otherwise applied the same. Effective relevancy between a 

group conformity to the consumtive behaviour is around 9,9%. Subject has a low 

level of conformity and consumtive behaviour. 

Keywords: conformity,consumtive,teens 

 

 

 




