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Hubungan Konformitas Kelompok Terhadap Perilaku Konsumtif
Pembelian Celana Denim pada Komunitas Indonesia Denim Group Regional
Solo

Muhammad Fakhri Akbar
Setiyo Purwanto, S.Psi, M.Si.
Fakultas Psikologi Universitas Muhammadiyah Surakarta
fakhrimfal7@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara konformitas
kelompok dengan perilaku konsumtif. Subjek dalam penelitian ini adalah anggota
komunitas Indonesia Denim Group Regional Solo. Subjek Berjumlah 32 orang.
Penentuan subjek menggunakan metode purposive sampling. Alat ukur dalam
penelitian ini yaitu : (1)skala konformitas, dan (2) skala perilaku konsumtif.
Analisis data dalam penelitian ini menggunakan korelasi product moment Hasil
penelitian diketahui bahwa nilai koefisien korelasi (rxy)= 0,315 dengan p= 0,040
(p<0,05) hal ini berarti ada hubungan positif yang signifikan antara konformitas
dengan perilaku konsumtif pada remaja. Artinya, semakin tinggi konformitas
maka semakin tinggi perilaku konsumtif pada remaja, dan sebaliknya semakin
rendah konformitas maka semakin rendah pula perilaku konsumtif pada remaja.
Sumbangan efektif konformitas kelompok terhadap perilaku konsumtif sebesar
9,9%. Tingkat konformitas pada subjek termasuk dalam kategori rendah, dan

tingkat perilaku konsumti pada subjek juga termasuk dalam ketegori rendah.

Kata kunci : Konformitas, konsumtif, remaja.
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Relevancy between Group Conformity with Consumtive Behaviour of Denim

Trouser in The Surakarta Region’s Indonesian Denim Group Community

Muhammad Fakhri Akbar
Setiyo Purwanto, S.Psi, M.Si.
Faculty of Psychology Muhammadiyah University of Surakarta
fakhrimfal7@gmail.com

ABSTRACT

This research intention is to define the relevancy between a gruop
conformity with their consumtive behavior. The subject in this research the
members of Indonesian Denim Group for Surakarta reion. Subject is around 32
people in total. This research use purposive sampling method. Mearsurement
tools in this research are : (1) Conformity scale, and (2) Consumtive Behaviour
scale. Data analyzation in this research use correlation of product’s moment. The
research resulting with correlation coefficient value (rxy) = 0,315 with p= 0,040
(p,0,05). This mean there is a positive relation between conformity with teenager
consumtive behaviour. As the conformity grow higher, the consumtive behaviour
grow higher too, and otherwise applied the same. Effective relevancy between a
group conformity to the consumtive behaviour is around 9,9%. Subject has a low

level of conformity and consumtive behaviour.

Keywords: conformity,consumtive,teens
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