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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh kepercayaan, kualitas 

informasi, persepsi resiko, keamanan dan kemudahan terhadap keputusan 

pembelian secara online pada Mahasiswa Program Studi Akuntansi Angkatan 

2014 Universitas Muhammadiyah Surakarta. Jenis penelitian yang digunakan 

adalah penelitian survey dengan menggunakan kuesioner. Populasi dan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Program Studi Akuntansi 

Angkatan 2014 Universitas Muhammadiyah Surakarta, dengan purposive 
sampling sebagai teknik pengambilannya. Pegujian hipotesis dalam penelitian ini 

menggunakan alat analisis uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, regresi 

linier berganda, uji F, uji t, dan koefisien determinasi (adjusted R
2
). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kepercayaan, kualitas informasi dan 

kemudahan mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian secara online. 

Sedangkan persepsi risiko dan keamanan tidak mempunyai pengaruh terhadap 

keputusan pembelian secara online. Kepercayaan, kualitas informasi, persepsi 

risiko, keamanan dan kemudahan secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian secara online. Hasil pengujian koefisien determinasi (adjusted R
2
) 

menunjukkan bahwa kepercayaan, kualitas informasi, persepsi risiko, keamanan 

dan kemudahan mampu menjelaskan variabilitas keputusan pembelian. 

Kata kunci: Kepercayaan, kualitas informasi, persepsi risiko, keamanan, 

kemudahan dan keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This research aim to test influence of trust, information quality, risk 

perception, amenity and security to the purchasing decision by online at 

Accountancy Student Study Program Muhammadiyah University of Surakarta 

generation 2014. The research type are used survey research by using 

questionary. Population and sampel which are used in this research that the 

Accountancy Student Study Program Muhammadiyah University of Surakarta 

generation 2014, with purposive sampling as its intake technique. Hypothesis 

tested in this research use analyzer of validity test, reliability test, classic 

assumption test, doubled linear regression, F test, t test, and coefficient of 

determinasi (adjusted R
2
). 

Result of the research indicate that trust, information quality and amenity 

have influence to purchasing decision by online. While risk perception and 

security don't have influence to purchasing decision by online. Trust, information 

quality, risk perception, amenity and security by simultan have an effect on to 

decision of purchasing by online. Result of examination of coefficient of 

determinacy (adjusted R
2
) indicating that trust, information quality, risk 

perception, amenity and security can explain variability the purchasing decision. 

Keyword: Trust, information quality, risk perception, amenity, security and 

purchasing decision. 


