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ABSTRAKSI 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Corporate Social 

Responsibility, Good Corporate Governance dan Kinerja Keuangan terhadap 

Nilai Perusahaan. Hipotesis dari penelitian ini adalah Corporate Social 

Responsibility, Good Corporate Governance dan Kinerja Keuangan berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan. 

Populasi pada penelitian ini adalah perusahaan Sub Sektor Kosmetik 

dan Keperluan Rumah Tangga yang tercatat pada Bursa Efek Indonesia pada 

tahun penelitian 2014 hingga 2016. Metode penentuan sample dengan metode 

purposive sampling dengan beberapa kriteria yang telah ditentukan, maka jumlah 

sampel sebanyak 4 perusahaan. Data penelitian ini menggunakan data sekunder 

dari IDX (Indonesia Stock Exchange) dan Annual Report tahun 2014 hingga tahun 

2016. 

Analisis data yang digunakan adalah analisis uji regresi data panel 

menggunakan EVIEWS7. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa 

variabel Corporate Social Responsibbility dan Good Corporate Governance 

berpengaruh secara signifikan terhadap Nilai Perusahaan, sedangkan variabel 

Kinerja Keuangan tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. 

 
 

Kata kunci: Corporate Social Responsibility, Good Corporate Governance, 

Kinerja Keuangan, Nilai Perusahaan, Sub Sektor Kosmetik dan Keperluan  

Rumah Tangga. 
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ABSTRACT 

 
 

This research is meant to know the influence of Corporate Social 

Responsibility, Good Corporate Governance, and Financial Performance to the 

Firm Value.The hyphotesis of this research is Corporate Social Responsibility, 

Good Corporate Governance, and Financial Performanceare significant 

influence on the Firm Value. 

The population of this research is Firm of Sub Sector Cosmetics and 

Household Utility listed in the Bursa Efek Indonesia for years 2014 until 2016. 

The method of this research is purposive sampling with some determined criteria, 

so the sum of sample is 4 firm. The datas was used secondary data from IDX 

(indonesia Stock Exchange) and Annual Report for year 2014 until 2016. 

The data was analyz using regression panel datas with EVIEWS7 program. 

Based the result of the research showed that Corporate Social Responsibility 

variable and Good Corporate Governance variable have significant influence on 

the Firm Value, and Financial Performance didn’t has significant influence on the 

Firm Value. 

 
 

Keyword: Corporate Social Responsibilty, Good Corporate Governance, 

Financial Performance, Firm Value, Firm of Sub Sector Cosmetics and 

Household Utility. 
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