Pengaruh Green Perceived Value, Green Perceived Risk dan Green Trust

Terhadap Green Purchase Intention The Body Shop di Wilayah

Karasidenan Surakarta

Disusun Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-syarat Guna Memperoleh

Gelar Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Oleh:

NUR RAHMAWATI IDA ROSIANA
B 100 130 106

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

PROGRAM STUDI MANAJEMEN

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA

2017



HALAMAN PENGESAHAN

Yang bertanda tangan di bawah ini telah membaca skripsi dengan judul :
Pengaruh Green Perceived Value, Green Perceived Risk dan Green Trust
Terhadap Green Purchase Intention The Body Shop di Wilayah Karasidenan
Surakarta

Yang disusun oleh :
NUR RAHMAWATI IDA ROSIANA
B 100 130 106

Penandatangan berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat untuk
diterima

Surakarta, 12 Agustus 2017

Pembimbing Utama
M R M.Si)
Mengetahui,
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis




UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

it. A. Yani Tromol Pos | Pabelan Kartasura Telp (0271) 717417 Surakaria - 57102

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
| Saya yang bertanda tangan di bawah ini :

NUR RAHMAWATI IDA ROSIANA

B 100 130 106

MANAJEMEN

Pengaruh Green Perceived Value, Green Perceived

Risk dan Green Trust Terhadap Green Purchase
Intention The Body Shop di Wilayah Karasidenan

Surakarta

Menyatam dengan sebenarnya bahwa skripsi yang saya buat dan
serahkan ini merupakan hasil karya saya sendiri, kecuali kutipan-kutipan dan
ﬁngkasan—ringkasan yang semuanya telah saya jelaskan sumbernya. Apabila
| dikemudian hari terbukti dan atau dapat dibuktikan bahwa skripsi hasil jiplakan,
‘ maka saya bersedia menerima sanksi apapun dari Fakultas Ekonomi dan Bisnis
dan atau gelar dan ijazah yang diberikan oleh Universitas Muhammadiyah
Surakarta batal saya terima.

Surakarta, 12 Agustus 2017

B 100 130 106




MOTIO

“Wan Jadda ”I’Ug/’ﬂ/ﬂ (. é’imﬁﬂ 5emwyﬂuﬁ~mnﬁguﬁ ﬁm’ﬁ berhasil)
Man Shabara Zhafira (. Siapas yang hersabar fosti éemnfmy )
Nan Sara Aln Darbi Washala ( 67&:/% Mempaéi 7a/fm~Nya akan sampai ke fy’u@n )"

Learnh from yesterday, live for today, hope for tomorrow

(Albert Einstein)

Bermimpilah tentang apa yang ingin kamu impikan,
pergilah ke tempat-tempat kamu ingin pergi, jadilah
seperti yang kamu inginkan, karena kamu hanya memiliki
satu kehidupan dan satu kesempatan untuk melakukan hal-
hal yang ingin kamu lakukan

(Khalil Gibran)

Everything will come those we keep trying determination and
patience

(Edison)
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Pengaruh Green Perceived Value, Green Perceived Risk dan Green Trust
Terhadap Green Purchase Intention The Body Shop di Wilayah Karasidenan
Surakarta

Oleh:
Nur Rahmawati Ida Rosiana
NIM: B100130106

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh green perceived
value terhadap green purchase intention The Body Shop di wilayah Karasidenan
Surakarta (2) Pengaruh green perceived risk terhadap green purchase intention
The Body Shop di wilayah Karasidenan Surakarta (3) Pengaruh Green Trust
terhadap Green Purchase Intention The Body Shop di wilayah Karasidenan
Surakarta. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sampel dalam
penelitian ini adalah konsumen dari The Body Shop sebanyak 100 responden
dengan teknik pengambilan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis data
yaitu menggunakan analisis regresi linear berganda, uji asumsi klasik, uji F, uji
koefisien determinasi (R?) dan uji t. hasil penelitian ini menunjukkan terdapat
pengaruh secara parsial antara variabel independen dengan variabel dependen.
Analisis data uji F diketahui bahwa atribut green perceived value, green perceived
risk dan green trust secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap green
purchased intention The Body Shop di wilayah Karasidenan Surakarta.

Kata Kunci: Green Marketing, Green Perceived Value, Green Perceived Risk,
Green Trust, Green Purchased Intention
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The influence of Green's Perceived Value, Perceived Risk and Green Trust
against the Green Purchase Intention of The Body Shop in the area
Karasidenan of Surakarta

By:
Nur Rahmawati lda Rosiana
NIM: B100130106

ABSTRACT

This research aims to know the: (1) the influence of perceived value green against
green purchase intention of The Body Shop in Karasidenan area of Surakarta (2)
influence of perceived risk green against green purchase intention of The Body
Shop in the region of Surakarta Karasidenan (3) the influence of the Green Trust
against the Green Purchase Intention of The Body Shop in the locality of
Karasidenan. This research using quantitative methods. The sample in this
research is the consumer of The Body Shop as much as 100 respondents with
engineering data retrieval using the questionnaire. Technique of data analysis
that is using multiple linear regression analysis, classic assumption test, test, test
the determination of the coefficient F (R2) and test t. results of the research there
shows the influence of partially between independent variable with the dependent
variable. Analysis of test data F note that green attributes perceived value,
perceived risk and green green trust are jointly significant effect against green
purchased intention of The Body Shop in the locality of Karasidenan.

Keywords: Green Marketing, Green's Perceived Value, Perceived Risk, Green
Green Trust, Green Purchased Intention
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