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iv   MOTTO 

 

 

 “Dan infakkanlah (hartamu) di jalan Allah, dan janganlah kamu jatuhkan (diri sendiri) ke dalam kebinasaan dengan tangan sendiri, dan berbuat baiklah. Sungguh, Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik” Q.S. Al Baqarah (2) : 195  



v  PERSEMBAHAN 

 Dengan mengucap puji dan syukur kepada Allah SWT, yang telah memberikan limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga dapat menyelesaikan Skripsi ini. Karya ini saya persembahkan untuk: 1. Bapak dan Ibu yang telah membesarkan saya, memberikan kasih sayang, perhatian, pengorbanannya, yang selalu memberikan doa untuk kesuksesan anak-Nya 2. Untuk kedua adikku Sidiq dan Faiz semoga menjadi motivasi untuk mencari ilmu adik-adik saya, serta seluruh keluarga besarku yang memberikan dukungan, doa kepada saya. 3. Sahabatku semua teman-teman Alumni ROHIS angkatan 2012/2013, Okta, Septian, Bagus, Sam, Titus, Bening dan sahabat-sahabatku lainnya yang tidak dapat disebutkan satu per satu, yang selalu memberikan semangat, doa dan motivasi selama ini dari masa SMA hingga saat ini. 4. Sahabatku semua di Ikatan Mahasiswa Muhammadiyah Komisariat Hatta FEB UMS angkatan 2013 Andi, Jodi, Iqbal, Reno, Ririn, Ika, dan teman-teman yang lainnya yang tidak dapat disebutkan satu per satu. 5. Semua pihak yang membantu dalam penulisan ini, yang tidak dapat disebutkan satu per satu. 6. Seluruh teman-teman seperjuangan Ekonomi Manajemen angkatan 2013 Universitas Muhammadiyah Surakarta. 7. Seluruh civitas akademika Universitas Muhammadiyah Surakarta. 



vi  ABSTRAKSI 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi kualitas, Islamic 

branding dan religiusitas terhadap keputusan pembelian kosmetik. Penelitian ini mengambil sampel dari populasi mahasiswa dan mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta. Pengukuran sampel menggunakan kuesioner skala likert lima point, sampel yang digunakan berjumlah 200 responden terdiri dari 12 Fakultas di Universitas Muhammadiyah Surakta menggunakan metode convinion 

sampling. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis regresi berganda. Hasil penelitian berdasarkan uji hipotesis (uji t) menunjukkan bahwa variabel Persepsi kualitas dan Islamic branding memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik. Berdasarkan uji koefisien determinasi (R2) Religiusitas sebagai moderasi memperkuat pengaruh 
Islamic branding terhadap Keputusan pembelian konsumen.   
Kata kunci: Persepsi kualitas, Islamic branding, Religiusitas, Keputusan Pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii  ABSTRACTION 

 This research is heading for analysis the effect of quality perception, Islamic branding and religiosity on purchase decision of cosmetic. This research adopt sample from colleger population from Muhammadiyah University of Surakarta. Measurement of the sample using questionare with Likert scale 5 point, 200 samples that used is consist from 12 faculty of Muhammadiyah University of Surakarta and using convinion sampling method. Analysis method that used on this research is double regression. The result of the research based on hypothesis (t test) showing that a variable of the quality perception and islamic branding having a significant affect against purchase decision of cosmetic. Based on the determination coefficient test (R2). Religiosity as a modernization substantiate the affect of islamic branding towards of customer purchase decision.  
Keyword: Perceived Quality, Islamic branding, Religosity, purchase decision.       
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