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MOTTO 

“Sesuatu yang belum dikerjakan, seringkali tampak mustahi; 
kita baru yakin kalau kita telah berhasil melakukan dengan 

baik.” 

(Evelyn Underhill) 

 

“Orang yang mersa bodoh dan belajar, bisa menjadi pintar. 

Orang yang merasa pintar, tak akan pernah menjadi pintar.” 

(A.  Mustofa Bisri) 

 

 

Kemenangan yang seindah-indahnya dan sesukar-

sukarnya yang boleh direbut oleh manusia ialah 

menundukan diri sendiri.” 

(Ibu Kartini) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa Universitas Muhammadiyah 

Surakarta.Ukuran sampel yang di ambil sebanyak 100 mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. Pengambilan sampel menggunakan metode Quota 

sampling karena jumlah tertentu(kuota) denganciri-ciri tertentu pada pembelian 

handphone merek Samsung dan lebih sederhana karena pengambilannya sampel 

dari populasi dilakukan secara acak tanpa memerhatikan strata yang 

adadalampopulasiitu.Untuk mengetahui bagaimana pengaruh antara variabel 

kualitas produk, citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian maka 

digunakan analisis regresi linier berganda, uji-F dan uji t digunakan untuk 

mengetahui signifikan tidaknya hubungan antara variabel kualitas produk, citra 

merek, dan harga terhadap keputusan pembelian baik secara serentak maupun 

parsial. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh 

positifterhadap keputusan pembelian handphone  merek Samsung padamahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Surakarta.Kedua, citra merek berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian handphhone merek Samsung padamahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Surakarta.Ketiga, Harga berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian handphone merek Samsung padamahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Surakarta. 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted on students of Muhammadiyah University of 

Surakarta. Sample size taken as many as 100 students of Muhammadiyah 

University of Surakarta. Sampling using the Quota sampling method due to a 

certain amount (quota) with certain characteristics on the purchase of samsung 

brand mobile phones and more simple because the sampling of the population is 

done randomly without taking into account the strata in the population. To know 

how influence between variable of product quality, brand image and price to 

purchasing decision hence used multiple linear regression analysis, F-test and t 

test is used to know significance of relationship between product quality variable, 

brand image, and price to purchasing decision either Simultaneously or partially. 

The results showed that product quality positively affect the purchasing decision 

of Samsung brand mobile phone at the students of Muhammadiyah University of 

Surakarta. Secondly, the brand image has a positive effect on the purchasing 

decision of Samsung brand handphhone at the students of Muhammadiyah 

University of Surakarta. Third, the price has a positive effect on the purchasing 

decision of Samsung brand mobile phone at the students of Muhammadiyah 

University of Surakarta.  

Keywords: Product Quality, Brand Image, Price, Purchase Decision. 
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