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MOTTO 

“Karena sesungguhnya, sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

Terjemahan (QS. Al Insyirah: 5) 

 

 

“Jika kamu tidak sanggup menahan lelahnya belajar 

Maka kamu harus sanggup menahan perihnya kebodohan” 

(Imam Syafi’i) 

 

“Berawal dari hal yang kecil yaitu mimpi dan berjuanglah dengan tak mengenal kata 

lelah” 

(Yunita Putri Imami) 
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 ABSTRAK 

 

Yunita Putri Imami/A310120116. WACANA PERSUASI DALAM SMS 

PENAWARAN PADA PROVIDER TELEKOMUNIKASI DAN 

RELEVANSINYA TERHADAP PENGEMBANGAN BAHAN AJAR BAHASA 

INDONESIA SISWA SMP. Skripsi. Falkutas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, 

Universitas Muhammadiyah Surakarta. Juni, 2017. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis: (1) mendeskripsikan 

karakteristik bahasa yang digunakan dalam wacana persuasi dalam SMS penawaran 

pada provider telekomunikasi, (2) mengidentifikasikan isi pesan yang terkandung 

dalam wacana persuasi dalam SMS penawaran pada provider telekomunikasi, dan 

(3) memaparkan relevansi wacana persuasi dalam SMS penawaran pada provider 

telekomunikasi terhadap pengembangan bahan ajar Bahasa Indonesia Siswa SMP. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif. Sumber data dalam 

penelitian ini berupa bahasa tulis yang diambil dari media elektronik, yaitu SMS 

penawaran. Teknik pengumpulan data yang digunakan metode dokumentasi, teknik 

simak, dan teknik catat. Untuk menganalisis data dalam penelitian ini digunakan 

teknik padan pilah unsur penentu, teknik perluasan pada metode agih, dan teknik 

baca markah. Berdasarkan hasil penelitian terdapat tiga simpulan, (1) karakteristik 

bahasa yang digunakan dalam wacana persuasi dalam SMS penawaran pada 

penelitian ini ditemukan register komunikasi yang berupa pemakaian bahasa asing 

dan daerah, penggunaan singkatan, dan penggunaan kata berimbuhan, (2) isi pesan 

yang terkandung dalam wacana persuasi berupa penegasan, suruhan/perintah, saran, 

dan ajakan, dan (3) relevansinya wacana persuasi dalam SMS penawaran terhadap 

pengembangan bahan ajar bahasa Indonesia kelas VIII. 

Kata kunci: Wacana Persuasi, SMS Penawaran, Pengembangan Bahan Ajar  
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ABSTRACT 

 

Yunita Putri Imami/A310120116. WACANA PERSUASI DALAM SMS 

PENAWARAN PADA PROVIDER TELEKOMUNIKASI DAN 

RELEVANSINYA TERHADAP PENGEMBANGAN BAHAN AJAR BAHASA 

INDONESIA SISWA SMP. Skripsi. Falkutas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, 

Universitas Muhammadiyah Surakarta. Juni, 2017. 

The aim of this research is to analyze: (1) describing language’s 

characteristic used in the persuasive discourse in Short Message offering on 

telecommunication’s provider, (2) identifying the message contents containing in the 

persuasive discourse in Short Message Service offering on telecommunication’s 

provider, and (3) explaining the relevance in the persuasive discourse in Short 

Message offering on telecommunication’s provider as teaching material development 

Indonesian language junior high school students. This study is a qualitative 

research. The source of data in this study is written language taken form electronic 

media, that is Short Message offering. The techniques used to collect the data are 

documentation, scrutinize, and taking note. The techniques of data analysis used are 

aggregated elements of determinants padan techniques, extension techniques on the 

method agih, and sign reading techniques. There are three findings of this study. (1) 

The language’s characteristic used in the persuasive discourse in Short Message 

offering is the usage of foreign and local language, the usage of abbreviation, and 

the usage of affixed words, (2) the contens of the message contained in the 

persuasive discourse are confirmation, command, suggestion, and persuation, and 

(3) the relevance of persuasive discourse in the Short Message offering towards 

Indonesian language teaching material development of eighth grade.  

Keywords: Persuasive Discourse, Short Message Offering, Teaching Material 

Development  
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