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MOTTO 

 

Allah mengangkat orang yang beriman di antara kamu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan, beberapa derajat. 

(Q.S. Al-Mujadalah: 11) 

 

Sesungguhnya setelah kesulitan itu ada kemudahan karena itu bila engkau 

telah selesai dari suatu urusan kerjakanlah urusan yang lain dengan tekun 

(Q.S. AlamaNasyrah : 6-7) 

 

Dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang telah 

diusahakannya. Dan bahwasanya usahanya itu kelak akan diperlihatkan 

(kepadanya). Kemudian akan diberi balasan kepadanya dengan balasan yang 

paling sempurna. 

(Q. S. An-Najm: 39-41) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis: 1) pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian air minum kemasan merek aqua. 2) pengaruh kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian air minum kemasan merek aqua. 3) 

pengaruh merek terhadap keputusan pembelian air minum kemasan merek aqua. 

4) pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian air minum kemasan merek 

aqua. 5) pengaruh harga, kualitas produk, merek dan promosi secara bersama-

sama terhadap keputusan pembelian air minum kemasan merek aqua 

Populasi yang menjadi obyek dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Surakarta yang menggunakan atau 

pernah membeli aqua. Jumlah sampel yang digunakan 100 responden. Teknik 

sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah sampling insidental. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan analisis regresi 

linier berganda dengan uji hipotesis yaitu uji t dan uji F. Sebelum menggunakan 

analisis regresi linier berganda, dilakukan uji asumsi klasik terlebih dahulu.  

Berdasarkan hasil uji t menunjukkan bahwa:1) Harga berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 2) Kualitas produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. 3) 

Merek berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen. 4) Promosi berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen. Sedangkan dari hasil uji F menunjukkan bahwa harga, 

kualitas produk, merek dan promosi mempunyai pengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian konsumen. Nilai R Square sebesar 0,501artinya 

bahwa 50,1% perubahan keputusan pembelian konsumen dapat dijelaskan oleh 

perubahan dari variabel independen (harga, kualitas produk, merek dan promosi). 

  

Kata kunci: harga, kualita sproduk, merek, promosi dan keputusan pembelian 

konsumen 
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ANALYSIS OF EFFECT OF PRICE, QUALITY PRODUCTS, BRAND 

PROMOTION AND BUYING DECISIONS BRAND AQUA WATER 

PACKAGING 

(A Case Study of Faculty of Economics and Business of UMS) 

 

ABSTRAK 

 

This study aimed to analyze: 1) the effect of price on purchase decisions 

aqua bottled water brands. 2) the impact of product quality on purchase decisions 

aqua bottled water brands. 3) brand influence on purchasing decisions aqua 

bottled water brands. 4) the effect of promotions on purchase decisions aqua 

bottled water brands. 5) the effect of price, product quality, brand and promotion 

together on purchasing decisions aqua bottled water brand. 

Populations that are objects of this study are students of the Faculty of 

Economics, University of Muhammadiyah Surakarta that use or have ever bought 

aqua. The samples used 100 respondents. The sampling technique used in this 

study is incidental sampling. The method used in this research is by using multiple 

linear regression analysis to test the hypothesis that the t test and F test Before 

using multiple linear regression analysis, performed classical assumption 

beforehand. 

Based on t test results showed that: 1) Prices positive and significant 

impact on consumer purchasing decisions. 2) Quality of products positive and 

significant impact on consumer purchasing decisions. 3) Brand positive and 

significant impact on consumer purchasing decisions. 4) The promotion of 

positive and significant impact on consumer purchasing decisions. While the 

results of the F test showed that price, product quality, brand and promotion 

simultaneously have influence on consumer purchasing decisions. Rated R Square 

of 0,501artinya that 50.1% change in consumer purchasing decisions can be 

explained by a change of independent variables (price, product quality, brand and 

promotion). 

 

Keywords: price, product quality, branding, promotion and consumer purchasing 

decisions 


