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ABSTRAKSI 
 

SATRIA HADITAMA,“PENGARUH EKUITAS MEREK 
TERHADAP PENJUALAN SEPEDA MOTOR HONDA VARIO PADA 
DEALER CENDANA MOTOR PURWODADI”.Skripsi Jurusan : Fakultas 
Ekonomi Manajemen Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

 
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui: Ekuitas merek  yaitu 

kesadaran merek, asosiasi merek, anggapan kualitas dan loyalitas merek 
berpengaruh signifikan terhadap penjualan sepeda motor Honda Vario pada 
Dealer Cendana Motor Purwodadi. 

Metode penelitian menggunakan metode survei, jenis data yang digunakan 
adalah data kualitatif dan data kuantitatif. Sumber data yang digunakan adalah 
data primer dan data sekunder.Teknik pengambilan sampel menggunakan 
purposive sampling. Uji instrumen menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas. 
Uji asumsi klasik, terdiri, multikolinearitas, uji autokorelasi, dan uji normalitas. 
Teknik analisis data yang digunakan analisis regresi linier berganda dan koefisien 
determinasi. 

Hasil penelitian diperoleh hasil bahwa dengan analisis regresi bahwa ada 
pengaruh kekuatan ekuitas merek yaitu loyalitas merek berpengaruh signifikan 
diperoleh persamaan. Hasil uji validitas menunjukkan item pernyataan mengenai 
kesadaran merek, asosiasi merek, anggapan kualitas dan penjualan yang diajukan 
pada responden dinyatakan valid karena rhitung>rtabel. Hasil uji reabilitas 
menunjukkan bahwa semua item pernyataan mengenai ekuitas merek dan 
penjualan dinyatan reliabel. Uji multikolinearitas diketahui bahwa variabel ekuitas 
merek bebas tidak terjadi multikolinearitas atau dengan kata lain dalam model 
regresi lolos uji multikolinearitas. Uji autokorelasi dapat diketahui nilai sig. run 
test, sehingga dapat dikatakan residual dikatakan acak/random yang berarti tidak 
terjadi auto korelasi atau lolos uji korelasi. Uji normalitas dapat diketahui nilai 
probabilitas p-value jadi dalam model ini residual berdistribusi normal yang 
berarti lolos uji normalitas. Hasil uji determinasi diperoleh dengan nilai  adjusted 
R square, yang berarti ekuitas merek berpengaruh terhadap penjualan sepeda 
motor Honda Vario pada Dealer Cendana Motor Purwodadi barpengaruh .  
Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa kesadaran merek, asosiasi 
merek, anggapan kualitas dan loyalitas merek berpengaruh signifikan terhadap 
penjualan 

 
Kata Kunci : Ekuitas Merek, Penjualan, Sepeda Motor. 
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ABSTRACT 

SATRIA HADITAMA. “EFFECT OF BRAND EQUITY VARIO 
MOTORCYCLE SALES IN MOTOR DEALER CENDANA 
PURWODADI”. Skripsi Department, University of Muhammadiyah Surakarta. 

The purpose of this study was to determine : brand equity is brand 
awareness, brand association, perceived quality and brand loyalty significantly 
influence sales on a motorcycle Honda Vario Dealer Sandalwood Motor 
Purwodadi.  

The research method used survey method, the type of data used 
quantitative and qualitative data. Source data used is primary data and data 
sekunder.sampling techniques using purposive sampling. Test instrument using 
validity and reliability test. Classical assumption test, comprising, 
multicollinearity, autocorrelation test, and test for normality. Data analysis and 
coefficient of determination.  

The results of the research results that the regression analysis that there is 
influence the strength of the brand equity that the brand loyalty significant effect 
equation. The test results demonstrate the validity of statement items regarding 
brand awareness, brand association, perceived quality and sales filed on 
respondents declared invalid because rhitung> rtabel. Reliability test results 
showed that all items are statements about brand equity and sales dinyatan 
reliable. Test multikolinearitas known that smoking brand equity variables does 
not occur multikolinearitas or in other words in the regression model 
multikolinearitas pass the test. Autocorrelation can be known sig. test run, so it 
can be said residual said random / random which means not occur auto correlation 
or correlation test passes. Normality test can know the value of the probability p-
value so in this model residual normal distribution, which means pass the test of 
normality. Determination test results obtained with the adjusted R-square value, 
which means the effect on the brand equity motorcycle sales Honda Vario on 
Sandalwood Motor Purwodadi barpengaruh Dealer. Based on the results of this 
study concluded that brand awareness, brand association, perceived quality and 
brand loyalty significantly influence sales. 

Keywords: Brand Equity, Sales, Motorcycles. 

 

 




