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MOTTO 

 

 

“Hadapilah semua dengan senyuman kesabaran dan usaha” 

(Penulis) 

 

“Ridhallah Ridha walidain” 

(Penulis) 

 

“Dan tolong-menolonglah kamu dalam (mengerjakan)kebaikan dan taqwa dan 

janganlah tolong menolong dalam berbuat dosa dan pelanggaran” 

(QS. Al- Maidah:2) 

 

“Do your best bukan berarti harus meraih nilai bagus menjadi juara atau 

mengalahkan orang lain, Do your best adalah memberikan yang terbaik atas 

segala hal yang sedang kita lakukan. Memberikan atau melakukan yang terbaik 

adalah sebuah proses yang menggunakan semua kemampuan yang dimiliki. Sikap 

ini berarti, kita mau belajar dari kesalahan terus memperbaiki diri dan tidak 

berhenti mencoba ketika mengalami kegagalan” 

(Ratna Megawangi) 
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ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini dilakukan di Rumah Makan Spesial Sambal Gonilan, dengan 
tujuan menguji dan menganalisis pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 
pembelian di Rumah Makan Spesial Sambal Gonilan, menguji dan menganalisis 
pengaruh harga terhadap keputusan pembelian di Rumah Makan Spesial Sambal 
Gonilan dan menguji dan menganalisis pengaruh kualitas produk, harga dan 
promosi terhadap keputusan pembelian di Rumah Makan Spesial Sambal Gonilan. 

Penelitian ini menggunakan sampel sebesar 100 responden, dengan 
metode pengumpulan data menggunakan angket. Alat analisis yang digunakan 
adalah: pengujian instrumen data (uji validitas dan uji reliabilitas), uji asumsi 
klasik (uji normalitas, uji multikolinieritas dan uji heteroskedastisitas) dan uji 
hipotesis (analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinasi (R2), uji F dan 
uji t). 

Hasil analisis data dapat diperoleh sebagai berikut: Berdasarkan uji t 
diperoleh hasil perhitungan bahwa seluruh variabel bebas yang terdiri dari kualitas 
produk, harga dan promosi memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian 
yang dibuktikan dengan nilai nilai thitung  lebih besar dari nilai nilai ttabel  maka Ho 
ditolak berarti secara parsial kualitas produk, harga dan promosi berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian.  

 
 

Kata Kunci :  Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Keputusan Pembelian 
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                                                         ABSTRACT 

 

            This research was conducted in Eating Special Sambal Gonilan, with the 

purpose of examining and analyzing the influence of the quality of products on 

purchase decisions in Eating Special Sambal Gonilan, test and analyze the effect 

of price on purchase decisions in Eating Special Sambal Gonilan and test and 

analyze the quality of the product, price and promotion on purchase decisions in 

Eating Special Sambal Gonilan. 

            This study used a sample of 100 respondents, the method of data 

collection using the questionnaire. Analysis tools used are: testing instruments of 

data (validity and reliability testing), classical assumption (normality test, 

multicollinearity and heteroscedasticity test) and test hypotheses (multiple linear 

regression analysis, test the coefficient of determination (R2), F test and test t). 

The results of data analysis can be obtained as follows: Based on t test result 

calculation that all the independent variables consist of product quality, price and 

promotion influence on purchase decisions as evidenced by the value of tcount 

greater than the value t table then Ho is rejected means partially product quality, 

price and promotions significantly influence purchasing decisions. 

 

 

Keywords: Quality Product, Price, Promotion and Purchase Decision 

 


