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ABSRTRAK 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh sikap (X1), norma subyektif 

(X2), dan kontrol perilaku yang dirasakan (X3)  terhadap minat beli (Y) produk private 

brand alfamart di area universitas muhammadiyah surakarta. Populasi dalam penelitian 

ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Unversitas Muhammadiyah 

Surakarta. Teknik sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan 

mengambil 100 responden sesuai dengan kriteria yang sudah ditentukan. Penelitian ini 

menggunakan uji regresi linier berganda (Uji t, Uji F dan Uji R
2
), 

Penelitian ini mengahasilkan beberapa temuan, temuan pertama yaitu sikap berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli produk private brand alfamart. Temuan kedua, 

norma subyektif berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk private 

brand alfamart. Temuan ketiga, kontrol perilaku yang dirasakan berpengaruh positif 

namun tidak signifikan terhadap minat beli produk private brand alfamart. Terakhir, 

sikap, norma subyektif, dan kontrol perilaku yang dirasakan merupakan model yang tepat 

untuk menjelaskan minat beli produk private brand alfamart. Penelitian ini menyarankan 

perusahaan untuk menyusun strategi-strategi supaya minat beli konsumen semakin 

meningkat. 

Kata kunci: Sikap, Norma Subyektif, Kontrol perilaku yang dirasakan, minat beli, private 

brand 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to analyze the influence of attitude (X1), sujective 

norms (X2), and perceived behavioral control (X3) on buying interest (Y) private 

brand alfamart in the University Muhammadiyah of Surakarta area. The 

population in this study were all students of the Faculty of Economic and 

Business University Muhammadiyah of Surakarta. Sampling technique used was 

purposive sampling by taking the 100 respondents in accordance with 

predetermined criteria. This study uses multiple linier regression test (t test,Ftest, and 

R
2 

test).This research resulted in several findings, the first findings was attitude 

positive and significant impact on the buying interest of private brand products 

alfamart. the second discovery, subjective norms positive and significant impact 

on the buying interest of private brand product alfamart. Third, perceived 

behavioral control was not significant on the buying interest of private brand 

products alfamart. This study advises companies to draw up strategies so that 

consumers buying interest will be increased. 

 

Keyword: attitude, subjective norm, perceived behavioral control, buying interest, 

private brand 
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