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ABSTRAK

Sistem informasi penjualan menyediakan informasi untuk menangani penjualan
produk atau jasa yang dihasilkan suatu toko. Pelayanan penjualan menjadi sangat
penting ketika persaingan bisnis semakin ketat.Horo Orly adalah toko yang menjual
berbagai pakaian dan tas. Agar semua kegiatan penjualan dapat berjalan lebih baik
lagi diharapkan adanya sistem yang terkomputerisasi. Penelitian ini bertujuan
membuat aplikasi penjualan yang terkomputerisasi dengan menggunakan OpenCart
sebagai program pembuatan aplikasi.Metode pengumpulan data yang digunakan
adalah metode observasi, metode wawancara dan studi pustaka. Metode
pengembangan sistem menggunakan metode SDLC (System Development Life
Cycle). Hasil penelitian adalah sistem informasi penjualan berbasis komputer dibuat
menggunakan OpenCart yang mampu memproses data transaksi di Horo Orly.

Kata kunci : OpenCart, SDLC, Sistem Informasi Penjualan
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ABSTRACT

Sales information system to provide information to handle the sale of products or
services produced by a shop. Sales service is particularly important when businesses
are increasingly ketat.Horo competition Orly is a store that sells a variety of clothing
and bags. So that all activities can run better sales again expected for a
computerized system. This study aims to create a computerized sales application
using OpenCart as aplikasi.Metode manufacture data collection program used
method of observation, interview and literature study. Method of system development
using SDLC (System Development Life Cycle). Results of the research is a computer-
based information systems sales made using OpenCart that is able to process
transaction data in Horo Orly.
Keywords: OpenCart, SDLC, Sales Information System
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