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MOTTO

Rasulullah SAW bersabda: ”Barang siapa dilanda kesusahan dalam suatu masalah
hendaklah dia mengucapkan Laa Haula Wa Laa Quwwata Illa Bil
Laahil’ Aliyyul’Azhim’ (Tiada daya dan tiada kekuatan kecuali dengan
pertolongan Allah yang Maha Tinggi lagi Maha Agung”

(H.R. Baihaqi dan Ar Rabi’i).

“Sebuah sukses itu terlahir bukan karena kebetulan atau keberuntungan semata,
tapi terlahir dari program yang jelas, niat baik, dan kerja keras”

(Sudaryanto)



ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui pengaruh kualitas
produk terhadap keputusan pembelian produk Yamaha. 2) Untuk mengetahui
pengaruh harga terhadap keputusan pembelian produk Yamaha. 3) Untuk
mengetahui pengaruh citra merek terhadap keputusan pembelian produk Yamabha.
4) Untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga dan citra merek terhadap
keputusan pembelian produk Yamaha.

Populasi dalam penelitian ini Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Muhammadiyah Surakarta dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini
sebanyak 41,82 responden dibulatkan menjadi 42 responden yang diteliti. Alasan
peneliti menggunakan sampel sebanyak 42 responden hal ini dikarenakan semakin
besar jumlah sampel mendekati populasi, maka peluang kesalahan generalisasi
semakin kecil.

Berdasarkan hasil analisis uji t diketahui bahwa kualitas produk (X3)
mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian dengan
didukung nilai t.sig (0,001) lebih kecil dari 0,05 (o). Harga (X;) mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian () dan didukung nilai
t.sig (0,001) lebih kecil dari 0,05 (). Citra merek (X3) mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) dan didukung nilai t.sig (0,015)
lebih kecil dari 0,05 (o). Hasil analisis uji F diperoleh Fhitung > Fraper (11,793 >
3,23), maka Ho ditolak, Berarti secara bersama-sama variabel kualitas produk
(X1), harga (Xz) dan citra merek (X3) berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y). Sehingga model yang digunakan dalam penelitian ini dapat
dikatakan fit. Hasil analisis koefisien determinasi (R?) diperoleh adjusted R
square (R?) sebesar 0,441, berarti variasi perubahan variabel keputusan pembelian
dapat dijelaskan oleh variabel kualitas produk (X;), harga (X2) dan citra merek
(X3) sebesar 44,1%. Sedangkan sisanya sebesar 55,9% dijelaskan oleh variabel
lain diluar model. Sedangkan hasil dari analisis data diketahui variabel kualitas
produk, harga dan citra merek berpengaruh signifikan baik secara individual
maupun bersama-sama terhadap keputusan pembelian, dengan demikian
penelitian ini sama dengan penelitian yang telah dilakukan Hery Kurniawan
(2006) dan Joko Sulistiyono (2005) dikarenakan semua variabel independen yaitu
kualitas produk, harga dan citra merek berpengaruh terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Citra Merek dan Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

The purpose of this research is 1) To know the influence of product quality
of the decision the purchase of products Yamaha 2) To know the influence of the
price of the decision the purchase of products Yamaha 3) To know the influence of
image brand of the decision the purchase of products Yamaha 4) To know the
influence of quality products, prices and image brand of the decision the purchase
of products Yamaha.

Population in this study student muhammadiyah university school of
economics surakarta and those used in research has reached 41.82 respondents
rounded to 42 the treatment respondent. The researchers used samples from 42
respondents this is because the greater the total sample approaching population,
then opportunities generalization the less mistake.

Based on the results of the analysis t test known that the quality of the
product (X;) have an significant of the decision a purchase with supported value
t.sig (0,001) smaller than 0.05 (a). Prices (X2) have significant influence of the
decision to buy (Y) and supported value t.sig (0,001) smaller than 0.05 (a). With
brand image (X3) have an significant of the decision a purchase with supported
value t.sig (0,015) smaller than 0.05 (a). The results of the analysis F test
obtained Feount > Fraple (11,793 > 3,23), then Ho rejected. Means jointly variable
quality products (X3), price (X2) and brand image (X3) significant of the decision
of the purchase (Y). so that the model used in this research can be said to be fit.
The results of the analysis the coefficients determined (R;) obtained adjusted R
Square (R?) square as much as (0,441), means variation of change of the
variables decision the purchase can be explained by variable quality products
(X1), price (Xz) and brand image (X3) for 44,1%. While the rest of 55,9 %
described by other variables out model. While the result of data analysis known
variable quality products , prices and brand image significant both individually
and together with the resolution of the purchase , thus research is equal to
research has been tested kurniawan ( 2006 ) and joko sulistiyono ( 2005 ) because
all independent variable the product quality , prices and brand influential image
of the decision purchase.

Keyword : Product quality, price, brand image and buy decision
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