ANALISIS PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN YOGHURT MAYUMMY DI
KECAMATAN KARANGGEDE, BOYOLALI

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Syarat-Syarat Guna Memperoleh Gelar
Sarjana Ekonomi Jurusan Manajemen Pada Fakultas Ekonomi Dan
BisnisUniversitas Muhammadiyah Surakarta

Disusunoleh:

AYU LISTIYANI
B100120366

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA
2016



HALAMAN PENGESAHAN

Yang bertanda tangan dibawah ini telah membaca skripsi dengan judul:

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI
STRUKTUR MODAL (Strudi Empiris pada Perusahaan Real Estate and
Property yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2011-2014)

Yang ditulis oleh:

SITI MASRIAH
B 100 120 364

Penandatanganan berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat

untuk diterima.

Surakarta, Januari 2016
Pembimbin
‘\,EMO%

(Dra.Wuryaningsih Dwi Lestari, MM)

Mengetahui
Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Surakarta

Qe
LX

US4, H. Triyono, SE, M.Si)




UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

JI. A. Yani Tromol Pos 1 Pabelan Kartosuro Telp. (0271) 717417 Surakarta — 57102

SURAT PERSETUJUAN ARTIKEL PUBLIKASI ILMIAH

Yang bertanda tangan dibawah ini pembimbing skripsi : ,
Pembimbing Utama : Dra. Wuryaningsih Dwi Lestari M,M.
Telah membaca dan mencermati artikel publikasi ilmiah yang merupakan
ringkasan skripsi dari mahasiswi :
Nama : AYU LISTIYANI
NIM : B 100120366
Jurusan : MANAJEMEN
Judul Skripsi : ANALISIS PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN YOGHURT MAYUMMY DI
KECAMATAN KARANGGEDE, BOYOLALL.

Artikel tersebut layak dan dapat disetujui untuk dipublikasikan.
Demikian persetujuan ini dibuat, semoga dapat digunakan seperlunya.

Surakarta,  Februari 2016
Pembimbing Utama

= g
%
(Dra. Wuryaningsih Dwi Lestari M,M)
Mengetahui,

. *Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
‘ Ve jfa‘gleuhammadiyah Surakarta




MOTTO

Dan ARu tidak menciptakan jin dan manusia melainkan supaya mereka beribadah kepeda-Ku

(QS. Adz-Dzariyat: 56)

Allah tidaR membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. Ia endapat
pahala (dari RebaiRan) yang diusahakannya dan ia mendapat siksa (dari kejahatan) yang
dikerjakannya. (mereRa berdoa): “ Ya Tuhan Rami, janganlah Engkau hukum Rami, jika kami
lupa atau kami bersalah. Janganlah EngRau bebankan Repada Rami beban yang berat
sebagaimana EngRau bebankan Repada orang-orang sebelum kami. Ya Tuhan kami, janganlah
Engkau pikulkan Repada Rami apa yang tidak sanggup Rami memikulnya. Maafkanlah kami,
ampunilah kami, dan rahmatilah kami. EngRaulah penolong kami, maka tolonglah Rami dari
Raum yang Rafir”.

(QS. Al-Bagoroh: 286)

“Singa betina itu mengaung, bukan mengembik, Jadilah super dilevelmu”

(KH. Dr. Ahmad Hidayatullah Zarkasyi. MA)

Ilmu ibarat cahaya, dan cahaya Allah tidak diberikan Repada orang yang bermaksiat.

(ITmam Syafi’i)

Rasulullah SAW bersabda,"Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi orang
lain”.

(HR. Ahmad)
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ABSTRAKSI

Skripsi ini berjudul Analisis Pengaruh Atribut Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Yoghurt Mayummy di Kecamatan Karanggede, Boyolali.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya perilaku konsumen berupa
keputusan pembelian ikut tercapainya tujuan perusahaan. Konsumen akan
mempertimbangkan berbagai faktor yang berkaitan dengan produk, yaitu atribut
yang dimiliki produk. Menentukan atribut produk yang akan diukur berguna
untuk mengetahui atribut mana saja yang sudah sesuai untuk mempengaruhi
keputusan pembelian, dimana selanjutnya tugas perusahaan adalah untuk
mengevaluasi dan mengembangkan produk agar produk sesuai dengan keinginan
dan kebutuhan konsumen, sehingga tujuan perusahaan akan tercapai.

Penelitian dilakukan pada perusahaan Home Industry Mayummy Food
Jaya, yaitu sebuah perusahaan yang memproduksi susu fermentasi, yoghurt.
Populasi yang diteliti adalah konsumen yang pernah membeli atau pernah
mengkonsumsi  Yoghurt Mayummy. Sampel yang digunakan sebanyak 100
responden yang berda di Kecamatan Karanggede, Boyolali. Variabel yang
digunakan dalam penelitian ini meliputi kualitas produk, design kemasan produk,
fitur produk, dan harga. Metode pengambilan sampel menggunakan metode
purposive sampling dengan teknik analisis diskriptif dan uji statistik yang
meliputi: analisis regresi berganda, pengujian hipotesis dengan uji t dan uji f, dan
analisis koefisien determinasi R?.

Atribut produk mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian
Yoghurt Mayummy di Kecamatan Karanggede, Boyolali. Hal ini ditunjukan
dengan perolehan hasil perhitungan statistik dengan program SPSS.16.
Berdasarkan hasil perhitungan dengan uji t, nilai thiwng pada variabel kualitas
produk lebih besar dari tipe (2,079>1,985), artinya kualitas produk berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian. Nilai thiwng pada variabel design kemasan
lebih besar dari tipe (2,616>1,985), artinya design kemasan mempunyai pengaruh
positif terhadap keputusan pembelian. Nilai thiwng pada variabel fitur produk lebih
besar dari tipe (2,255>1,985). Artinya fitur produk berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian. Nilai thiwng pada variabel harga lebih besar dari tipel
(3,108>1,985). Artinya harga berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan uji f, diperoleh hasil sebesar (14,032>2,53), artinyabahwa
nilai fhiung >franer, S€hingga semua atribut produk (kualitas, design kemasan, fitur
dan harga) berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian.
Berdasarkan hasil uji R* diperoleh hasil perhitungan sebesar 0,345. Artinya atribut
produk (kualitas, design kemasan, fitur dan harga) mempengaruhi keputusan
pembelian sebesar 34,5% dan sisanya 65,5% dijelaskan oleh variabel lain diluar
model.

Kata kunci: atribut produk, kualitas, design kemasan, fitur, harga,
keputusan pembelian.
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ANALISIS PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN YOGHURT MAYUMMY DI KECAMATAN
KARANGGEDE, BOYOLALI

Ayu Listiyani
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Surakarta
Emal: ay.listiyani25@gmail.com
ABSTRACT

This thesis titled Analysis of Product Attributes Against Buying Decision Yoghurt
Mayummy in District Karanggede , Boyolali . The purpose of this study was to investigate
the behavior of consumers in the form of a purchase decision involved the achievement of
corporate objectives . Consumers will consider various factors related to the product ,
the attributes of the product .

The study was conducted at the company's Home Industry Mayummy Food Jaya ,
a company that produces fermented milk , yoghurt . The population studied is the
consumer who has ever bought or ever consume yogurt Mayummy . Used as a sample of
100 respondents were arriving in the District Karanggede , Boyolali . Variables used in
this study include product quality , product packaging design , product features , and
price . The sampling method using purposive sampling method with descriptive analysis
techniques and statistical tests that include : multiple regression analysis , hypothesis
testing by t test and f test , and coefficient of determination R%

Product attributes have an influence on purchasing decisions Yoghurt Mayummy
in District Karanggede , Boyolali . This is evidenced by the acquisition of statistical
calculation results with SPSS.16 program . Based on calculations by t test , t.,. the
variable quality of the product is greater than tyye ( 2.079 > 1.985 ) , meaning that
product quality has positive influence on purchase decisions . t.u On packaging design
variables is greater than t 4, ( 2.616 > 1.985 ) , meaning that packaging design has
positive influence on purchase decisions . t.n the variable product features is greater
than tgpe ( 2.255 > 1.985 ) . It means that the product features positive influence on
purchasing decisions . t.un the price variable is greater than t pe ( 3.108 > 1.985) .
That is the price positive influence on purchase decisions .

Based on the f test , the result of ( 14.032 > 2.53 ) , meaning that the value F coun
> F e, SO all the product attributes ( quality , packaging design , features and price )
jointly influence the purchasing decision . R* is based on test results obtained on the
calculation of 0,345 . That is the product attributes ( quality , packaging design , features
and price ) influence purchasing decisions by 34.5 % and the remaining 65,5 % is
explained by other variables outside the model

Keywords : product attribute , purchasing decisions , yoghurt Mayummy
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