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ABSTRAKSI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan, harga,
dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini
adalah mahasiswa universitas surakarta khususnya pada ekonomi dan bisnis.
Sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang yang pernah dan sedang
menggunakan kartu seluler indosat mentari, dengan pembagian 50 fakultas
ekonomi, 30 fakultas teknik informatika, dan 20 mahasiswa fakultas teknik.
Dengan mengumpulan data menggunakan Kuisioner.

Hasil dari analisis regresi berganda yaitu, Y = 0.240X1 + 0.292X2 +
0.392X3 variabel independen yang paling berpengaruh adalah variabel kualitas
produk (0,392), kemudian variabel harga (0,292) dan yang terakhir variabel iklan
(0.240). Hasil uji t membuktikan bahwa semua variabel independen (iklan, harga,
dan kualitas produk) berpengaruh positif terhadap variabel dependen yaitu
kuputusan pembelian katu seluler indosat mentari. Artinya menurut konsumen
bahwa ketiga variabel independen tersebut di anggap penting saat akan membeli
kartu seluler indosat mentari dan koefisien determinasi (adjusted R2) yang di
peroleh sebesar 0,806. Hal ini berarti 80,6% keputusan pembelian di pengaruhi
oleh iklan, harga, dan kualitas produk sedangkan sisanya sebesar 19,4% di

pengaruhi oelh variabel-variabel lainya yang tidak di teliti dalam penelitian ini.

Kata kunci : Pengaruh iklan, harga, dan kualitas produk terhadap keputusan

pembelian
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ABSTRACT

The aim of this study was to determine the influence of advertising,
pricing, and product quality on purchasing decisions. The population in this study
Is a university student surakarta especially in economics and business. The sample
in this study was 100 people who have and are using a mobile card indosat sun,
with the division of 50 faculty of economics, faculty of informatics engineering
30, and 20 students of the faculty of engineering. By gathering data using
questionnaires.

Results of multiple regression analysis, namely, Y = 0.240X1 + 0.292X2 +
0.392X3 most influential independent variable is the variable quality of the
product (0.392), then the variable price (0.292) and the last variable ad (0240). T
test results prove that all the independent variables (advertising, pricing, and
product quality) has positive influence on the dependent variable is kuputusan
purchase mobile Katu indosat sun. That is according to the consumer that the
three independent variables are considered important when buying a cellular card
indosat sun and the coefficient of determination (adjusted R2) were obtained for
0,806. This means that 80.6% purchase decision is influenced by advertising,
price, and quality of products while the remaining 19.4% is influenced oelh other

variables that are not researched in this study.

Keywords : Influence of advertising, pricing, and product quality on purchasing

decisions
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