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MOTTO 

 

 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu 

telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain, dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap” 

(Qs. Al Insyirah : 5-8) 

 

"Imagination is more important than knowledge. " 

Albert Einstein 

 

“ Jangan jadi manusia INSTAN yang mau mudahnya saja, jadilah manusia 

INTAN yang sukses karena BERPROSES” 

Rangga Umara 
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ABSTRAK 

 

       Penelitian ini dilatar belakangi oleh banyak dan beraneka ragam usaha yang 

berkembang, salah satunya usaha optik kacamata. Semakin banyaknnya penjual 

yang berminat dalam bisnis optik, maka semakin banyak pula penjual yang 

tertarik untuk bergerak dalam bidang yang sama. Penelitian ini bertujuan untuk 

menguji pengaruh dari variabel  harga, lokasi dan pendapatan terhadap keputusan 

pembelian konsumen kacamata di Alun-Alun Kota Suarakarta. 

 

       Setelah dilakukan tinjauan pustaka dan penyusunan hipotesis, data 

dikumpulkan melalui metode kuesioner terhadap 110 orang pembeli kacamata di 

Alun-AlunKota Surakarta yang diperoleh dengan menggunakan teknik 

randomsampling. Kemudian dilakukan analisis terhadap data yang diperoleh 

dengan data secara kuantitatif. Analisis kuantitatif meliputi: uji validitas dan 

reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis  linear berganda, pengujian hipotesis 

melalui uji t dan uji F, serta analisis koefisien determinasi (R2). 

 

Data-data yang telah memenuhi uji validitas, uji reliabilitas dan uji asumsi klasik 

diolah dengan program SPSS (Statistical Package for Social Science) for 

Windows 17 sehingga menghasilkan persamaan regresi sebagai berikut: 

Y = 0,49 X1 + 0,344 X2 + 0,668 X3 

 

        Dimana variabel keputusan pembelian konsumen (Y) , kualitas harga (X1), 

lokasi (X2), pendapatan (X3). Pengujian hipotesis menggunakan uji t 

menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif tetapi tidak  signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Sedangkan variabel lokasi dan pendapatan 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemudian melalui 

uji F dapat diketahui ketiga variabel independen memang layak menguji variabel 

dependen keputusan pembelian konsumen. Angka Adjusted R Square sebesar 

0,402 menunjukkan bahwa 40,2% persen variasi keputusan pembelian konsumen 

dapat dijelaskan oleh ketiga variabel independen dalam persamaan regresi. 

Sedangkan sisanya 59,8  persen dijelaskan oleh variabel lain diluar ketiga variabel 

yang digunakan dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci: keputusan pembelian konsumen, harga, lokasi dan pendapatan. 
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