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MOTTO 

 

“Sesungguhnya Alloh tidak mengubah keadaan suatu kaum sehingga mereka 

mengubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri” 

(Ar-Ra’ad:11) 

 

“Barang siapa menuntut ilmu, Alloh akan memberikannya jalan kesurga. Dan para 

malaikat menaungkan sayap-sayapnya karena senang kepada orang-orang yang 

menuntut ilmu. Sesungguhnya orang berilmu akan dimintakan ampunan oleh yang 

berada d langit dan di bumi” 

(H.R . Tirmdzi: 2606) 

 

“Kemenangan mudah merupakan hal yang murahan. Kemenangan hanya bernilai 

tinggi bila direbut dengan perjuangan berat” 

(Henry Ward Beecher) 

 

“Believe in yourself. You can do it” 

(Penulis) 
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ABSTRAKSI 
 

PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK  

SAMSUNG GALAXY YOUNG S 6310  
(Studi Kasus pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Surakarta) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah harga dan kualitas 
produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian dan 
untuk mengetahui variabel manakah yang paling dominan mempunyai pengaruh 
yang signifikan terhadap keputusan pembelian. Populasi yang dipakai pada 
penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Universitas Muhammadiyah Surakarta 
pengguna produk Samsung Galaxy Young S6310.  

Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 responden, metode 
pengumpulan data menggunakan kuisioner dengan simple random sampling 
sebagai teknik pengambilannya. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini 
adalah diduga harga dan kualitas produk mempunyai pengaruh terhadap 
keputusan pembelian. Pegujian hipotesis dalam penelitian ini menggunakan alat 
analisis uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, regresi linear berganda, uji 
F, uji t, dan koefisien determinasi (R2).  

Hasil penelitian menunjukkan terdapat hubungan yang signifikan antara 
variabel independen yaitu harga dan kualitas produk terhadap variabel dependen 
yaitu keputusan pembelian. Hasil analisis regresi berganda yaitu, Y = 4,562 + 
0,131 H + 0,651 KP. Nilai koefisien kualitas produk merupakan variabel yang 
memberikan pengaruh lebih tinggi terhadap keputusan pembelian dibandingkan 
variabel harga. Uji ttest maka diperoleh bahwa variabel harga mempunyai pengaruh 
yang signifikan terhadap keputusan pembelian karena nilai thitung sebasar 2,337 
dan nilai ttabel sebesar 1,988 maka thitung > ttabel pada taraf signifikansi 5% adalah 
0,022. variabel kualitas produk mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 
keputusan pembelian karena nilai thitung sebesar 8,857 lebih basar dari ttabel sebesar 
1,988 maka thitung > ttabel pada taraf signifikansi 5% adalah 0,000. Uji F 
menunjukan bahwa harga dan kualitas produk secara bersam-sama  mempunyai 
pengaruh terhadap keputusan pembelian, karena nilai Fhitung sebasar 100,999 lebih 
besar dari Ftabel sebesar 3,09. Uji koefisien R2 sebasar 0,669 artinya keputusan 
pembelian dipengaruhi oleh variabel harga dan kualitas produk sebesar 66,9%, 
dan model tersebut telah lolos dari hasil asumsi klasik. 

Kata kunci: Harga, kualitas produk dan keputusan pembelian 


