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MOTTO
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yang demikian itu sungguh berat, kecuali bagi orang-orang yang khusyu’, yaitu
orang-orang yang meyakini, bahwa mereka akan menemui Tuhannya, dan bahwa
meraka akan kembali kepada-Nya”

(Al-Bagarah: 45-46)

“Memiliki sedikit pengetahuan namun dipergunakan untuk berkarya jauh lebih

berarti daripada memiliki pengetahuan luas namun mati tak berfungsi”

(Kahlil Gibran)

“Dia tidak dapat dicapai oleh penglihatan mata, sedang Dia dapatmelihat segala
yang kelihatan, dan Dialah Yang Maha Halus lagi Maha Mengetahui ”
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“Orang yang kemuliaannya tinggi diantara kita adalah yang dapat menasehati
dirinya sendiri”
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“Sesungguhnya Allah tidak menilai bentuk tubuh dan parasmu, tetapi yang dinilai
adalah niat, tujuan, dan kemurnian yang tumbuh dalam lubuk hatimu”
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ABSTRAKSI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
kemasan, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian Serabi Notosuman di
Solo. Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen Serabi Notosuman di Solo.
Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan teknik non-probability
sampling melalui metode accidental sampling dan diperoleh sebanyak 100
responden. Penelitian dilakukan dengan memberikan angket atau kuesioner yang
berisi pertanyaan tertutup kepada responden.

Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda dengan
program SPSS versi 17.0.

Hasil dari olah data memberikan simpulan bahwa kemasan, harga, dan
promosi mempengaruhi keputusan pembelian dengan persamaan sebagai berikut,
Y =-1,821 + 0,282X; + 0,248X, + 0,267X3. Hasil tersebut telah melalui beberapa
pengujian, yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi Kklasik, uji regresi linier
berganda, uji t, uji F dan koefisien determinan (adjusted R Square). Maka
penelitian ini memberikan simpulan bahwa kemasan, harga, dan promosi
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Serabi
Notosuman di Solo.

Kata kunci: kemasan, harga, promosi, keputusan pembelian
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